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Введение

Актуальность темы исследования. Автомобильный рынок в современной России является одним из важных
составляющих экономики страны. Стабильный автомобильный рынок способствует укреплению отрасли
автомобилестроения и смежных отраслей, повышает занятость населения, как в производстве
автомобильной техники, так и в обслуживании автомобильного транспорта, влияя на процессы
экономического и социального развития общества.
На всей территории Российской Федерации приблизительно треть населения приобретает транспортное
средство за счет средств банковского займа, что позволяет купить необходимое средство передвижения
без длительного накопления. Автокредитование представляет собой наиболее распространенный вид
банковского кредитования, суть которого заключается в предоставлении денег на приобретение новых и
подержанных автомобилей и других транспортных средств. При этом транспортное средство,
приобретенное в кредит, до полного погашения задолженности перед банком.
Объектом исследования является институт автокредитования. Предмет исследования – рынок
автокредитов в России.
Цель исследования – характеристика автокредита как сектора рынка кредитов, с выявлением его
особенностей, проблем и направлений развития.
В соответствии с целью сформулированы исследовательские задачи:
1. Характеристика экономической природы автокредитования.
2. Анализ видов программ автокредитования, их содержания.
3. Обзор основных проблем и определение направлений развития автокредитования.
4. Анализ практики автокредитования на примере банков «Уралсиб» и ВТБ24.

Глава 1.Понятие и виды автокредитования
1.1.Экономическая природа автокредитования

По экономической природе автокредит - это разновидность потребительского кредита. Основными
классификационными признаками автокредитования являются сроки предоставления кредитных ресурсов,
вид обеспечения,
по объекту кредитования, по сроку рассмотрения кредитной заявки, по валюте кредитования, участники
автокредитования.
В настоящее время в России деление автокредитов по срокам предоставления кредитных ресурсов носит
условный характер. Коммерческие банки часто делят кредиты на приобретение автомобиля на
краткосрочные (до 1 года), среднесрочные (от 1 года до 3 лет) и долгосрочные (более 3 лет). Следующим
признаком разграничения автокредитов является вид обеспечения исполнения обязательств заемщиком.
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Так обеспеченный кредит может выдаваться под залог автомобиля либо предусмотрено страхование.
По объекту автокредитование подразделяется на приобретение: нового автомобиля, автомобиля с
пробегом, автомобиля иностранного производства, коммерческого транспорта, автомобиля
отечественного производства. Все более актуальным стало деление автокредитования в зависимости от
срока рассмотрения кредитной заявки. Срок одобрения кредита во многих случаях является определяющим
фактором для заемщика, который заинтересован в минимальном удалении получения кредитных ресурсов
от возникновения потребности в них. По этому направлению автокредиты делятся на: предоставляемые на
общих основаниях и экспресс-кредиты («быстро- кредиты») .
При классификации по валюте кредитования выделяют кредиты в национальной валюте и иностранной. В
зависимости от участников автокредитовании выделяют: кредит с помощью банка и кредит в автосалоне
без участия банка. В первом случае клиент обращается в банк по поводу возможности получения кредита
на покупку автомобиля. Банк указывает, в каком именно салоне и
какую именно марку машины можно приобрести.
Во втором случае автосалоны самостоятельно без посредничества банков кредитуют клиентов, определяя
свои условия автокредитования (табл. 1).

Таблица 1 Общая классификация автокредитов в Российской Федерации
№ Классификационный признак Разновидность
Срок предоставления кредитных ресурсов краткосрочные;
среднесрочные;
долгосрочные
Вид обеспечения залог автомобиля;
страхование
Объект кредитования приобретение нового автомобиля;
приобретение автомобиля с пробегом;
приобретение автомобиля иностранного производства;
приобретение коммерческого транспорта;
приобретение автомобиля отечественного производства.
Срок рассмотрения кредитной заявки предоставляемые на общих основаниях;
экспресс-кредиты
Валюта кредитования национальная;
иностранная
Участники автокредитования с помощью банка;
в автосалоне без участия банка
Программа автокредитования классическая;
экспресс;
buy-back;
trade-in;
беспроцентный;
без обязательной страховки;
без первоначального взноса;
на поддержанное авто;
в рассрочку

В условиях существующей конкуренции автокредитования и автолизинга наблюдается процесс
привлечения коммерческими организациями как можно большего количества заемщиков с целью
увеличения объемов выдачи автокредитов. Под конкуренцией в банковской сфере следует понимать
экономический процесс взаимодействия, взаимосвязи и соперничества кредитных организаций и иных
участников кредитного рынка, стремящихся создать лучшую возможность реализации своих банковских
продуктов и услуг, получения максимальной прибыли и наиболее полного удовлетворения потребностей
клиентов. Конкуренция подталкивает банки к более эффективным действиям на рынке и заставляет
предлагать клиентам наиболее широкий ассортимент продуктов и услуг лучшего качества по более низким
ценам, что способствует повышению эффективности производства и перераспределению экономических
ресурсов. В этом случае цель каждого банка - чтобы клиент выбрал и приобрел именно его конкретную
услугу



Начиная с 2003 г. ситуация на рынке кредитов меняется кардинальным образом: увеличивается количество
кредитующих организаций. Все это приводит к снижению процентных ставок по кредитам, сроки
кредитования в разных банках начинают варьироваться, большинство банков уменьшают объем
предоставления документов для получения кредита. В итоге создается платформа для успешного
кредитования населения. Это обусловлено тем, что банки предлагают множество программ в сфере
автокредитования, создавая при этом заманчивые и привлекательные схемы автокредитов для своих
клиентов.
В целях определения оптимальных с точки зрения потребителя параметров автокредита, сравнительного
анализа действующих автокредитных программ, оценки проблем и перспектив автокредитования
необходимо объединить программы автокредитования в однородные группы по основным признакам.
Сочетание тех или иных параметров автокредитов определяет как стоимость кредита для заемщика, так и
величину процентной маржи коммерческого банка .
С позиции заемщика, наиболее предпочтительным является получение классического автокредита,
который предполагает: небольшой первоначальный взнос; заключение договора обязательного
страхования автогражданской ответственности (ОСАГО); наименьшую величину процентной ставки. Однако
получение такого кредита сопряжено с повышенным риском для банка и, как следствие, предполагает
более длительный срок рассмотрения кредитной заявки, тщательную проверку сведений о доходах,
кредитной истории, анализ кредитоспособности заемщика. Предоставление классических автокредитов
является прерогативой государственных и крупных частных банков, имеющих расширенные возможности
доступа к соответствующей информации и обладающих возможностью снижения кредитного риска
посредством диверсификации проводимых операций.
Выдача кредита без первоначального взноса характерна для небольших банков и продиктована
необходимостью выживания в конкурентной борьбе. Привлечение клиентов, получающих кредит в размере
полной стоимости приобретаемого автомобиля, предполагает компенсацию кредитного риска за счет
удорожания стоимости кредита, т. е. повышенной кредитной ставки. Однако такие условия становятся
приемлемыми для заемщиков, не имеющих средств на первоначальный взнос.
Крупными частными и розничными банками предлагается широкий перечень продуктов автокредитования.
Так, например, при кредите Trade-in заемщик оплачивает за счет собственных средств первоначальный
взнос за автомобиль. При этом оплата первоначального взноса производится в неденежной форме: в
качестве нее засчитывается стоимость старого транспортного средства, установленная независимым
оценщиком. При кредите Buy-back заемщику предоставляются отсрочка погашения и возможность
обратной продажи автомобиля автодилеру (погашение большей части суммы кредита откладывается до
конца срока кредитования, а между автодиллером и автовладельцем заключается предварительный
договор
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