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ВВЕДЕНИЕ

Рекламный текст имеет свои специфические особенности по сравнению с тестом в общем, т. к. как он
является текстом манипулятивным, имеющим назначение убедить приобрести ту или иную услугу или
товар.
Изучение рекламы является молодым, но перспективным направлением лингвистики, в связи с чем работа,
цель которой - исследование фоносемантического анализа текста рекламы англоязычных изданий,
является актуальной.
Сегодня накоплен большой комплекс правил и рекомендаций по созданию креативного текста рекламы с
точки зрения стилистической и жанрово-типологической организации, семиотического наполнения,
функционально-прагматической направленности, психолингвистических и лингвокультурологических
особенностей, послуживших базой исследования (Ю. С. Бернадская, Э. В. Булатова; Н. Н. Кохтев; Пирогова,
П. Б. Паршин и др. [2, 3, 10, 14, 16, 17]).
Объектом исследования в данной работе является фоносемантический анализ, а предметом – текст
рекламы англоязычных изданий.
Для достижения поставленной цели в исследовании были сформулированы следующие задачи:
- рассмотреть понятие звукоизобразительной лексики;
- проанализировать инструменты фоносемантического анализа;
- определить специфику рекламного текста
- осуществить реализацию фоносемантического анализа на примере англоязычной рекламы.
В качестве метода исследования был выбран метод фоносемантического анализа и статистического
анализа частоты появления звукоизобразительного компонента из той или иной лексико-семантической
группы.
Структура данного исследования состоит из Введения, двух Глав, Заключения и Списка используемой
литературы.
ГЛАВА 1 ОСОБЕННОСТИ ФОНОСЕМАНТИЧЕСКОГО АНАЛИЗА ПРИМЕНИТЕЛЬНО К РЕКЛАМЕ
1.1. Понятие звукоизобразительной лексики

Изучение звукоизобразительной лексики обрело научное обоснование лишь во второй половине XX века с
появлением объективных психолингвистических методов исследований. Результатом данных трудов
явилось формирование во второй половине ХХ века самостоятельной лингвистической дисциплины -
фоносемантики, основы которой были заложены советским лингвистом, доктором филологических наук,

https://studservis.ru/gotovye-raboty/kursovaya-rabota/138203


профессором Ленинградского государственного университета С. В. Ворониным, разработавшим общую
теорию звукоизобразительности, создавшим универсальную классификацию звукоподражательных слов,
сформулировавшим метод фоносемантического анализа.
Согласно доктору филологических наук, профессору С. В. Воронину, фоносемантика - это направление в
лингвистике, предполагающее, что звуки могут нести смысл сами по себе [5, с.24].
Фоносемантика как языковедческая дисциплина впервые заявила о себе в 70–80-х годах прошлого столетия
и была впервые структурирована С. В. Ворониным, который, изучая вопрос о связи звука и значения,
осознал необходимость замены фундаментального принципа Ф. Де Соссюра о произвольности языкового
знака другим: языковой знак одновременно не произволен и произволен. Статистические исследования
А.П.Журавлева [7], В.В. Левицкого [11], В.И. Галунова [6] и др. позволили выявить статистический закон
тенденции в реакциях носителей языков на фонетические стимулы.
Цель фоносемантики – «изучение звукоизобразительности как необходимой, существенной, повторяющейся
и относительно устойчивой непроизвольной фонетически мотивированной связи между фонемами слова и
полагаемым в основу наименования признаком объекта-денотата» [5, с.24].

Рисунок 1 Основные направления фоносемантики

Объектом фоносемантики является звукоизобразительная система языка, предметом –
звукоизобразительная система языка. Звукоизобразительная система языка делится на
звукоподражательную и звукосимволическую [5, с.25], при этом звукоподражание – это закономерная,
фонетически обусловленная связь между фонемами слова и полагаемым в основу номинации звуковым
признаком денотата. Звукосимволизм является более сложным явлением, чем звукоподражание.
Звукосимволические слова имеют неакустический денотат, то есть их значение не связано с какими-либо
звуками oкружающего мира, и звуковая фoрма может зависеть от разнообразных признаков: «в основу
нoминации звукосимволических слов могут быть положены признаки объектов, воспринимаемых в любой
сенсорной модальности человека». [5, с.25]
Материальное выражение звуков и их комплексов – фонемы, морфемы, синтаксемы – могут, помимо
передачи лингвистического значения, влиять на восприятие сообщения, воздействуя на органы чувств
участников
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