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Иностранные компании в России работают по двум схемам:
• Продажа мастер-франшизы для работы по всей России.
• Крупная западная компания продает генеральную франшизу, всю ответственность за которую будет
нести владелец мастер-франшизы. Он собирает роялти по всей стране с обладателей субфраншиз и
получает за это определенный процент.
Иностранной компании такая форма отношений удобна тем, что при ней нет необходимости отслеживать
работу по каждой проданной франшизе и находиться в контакте с массой клиентов. Все обязанности
перекладываются, таким образом, на владельца мастер-франшиз. Примером можно считать франшизу
«Burger King». Мастер франшизы – российская сеть кофеен «Шоколадница».
Продажа франшизы специальным представителем. В этом случае решение по продаже франшизы
различным юридическим лицам принимает главный офис, а представитель выполняет роль посредника
между ними и курирует представительства, которые открыты самим франчайзером.
Интеллектуальная собственность иностранного франчайзера в России также не защищена. Можно решить
эту проблему регистрацией всего набора составляющих интеллектуальной собственности: логотипа и
названия фирмы R, торговой марки TM, торгового секрета TS. Во всем мире официально регистрируется
только название и логотип, а все остальное имеет юридическую силу и без регистрации. В России
регистрировать нужно все, что резко увеличивает затраты. Таким образом, иностранный инвестор
вынужден терять огромные деньги, чтобы не потерять свою интеллектуальную собственность.
Роялти - cерьезная проблема, которая очень мешает работе иностранцев в России. Дело в том, что понятие
«роялти» в законодательстве России отсутствует и, соответственно, перечень видов платежей Центробанка
на зарубежные счета не содержит такой строки. Чтобы работать, нужно опять обходить закон, даже если
не хочешь этого. Отсутствие такого понятия в бухгалтерском учете создает проблемы при расчетах с
отечественными и зарубежными контрагентами.

3.4 Joint-Venture

https://studservis.ru/gotovye-raboty/aspirantskij-referat/167730


На сегодняшний день совместные предприятия стали одной из наиболее распространенных форм прямых
инвестиций иностранных компаний, которые планируют развивать на территории РФ свой бизнес и
реализовывать сложные проекты. Для успешного достижения поставленных задач очень важно оценить все
риски и обеспечить правильную организацию корпоративного управления.
Совместное предприятие – это разновидность компании, созданной несколькими физическими лицами или
компаниями. Создание совместного предприятия оформляется соглашением, в котором предусматриваются
взаимные права и обязанности участников, а также порядок их сотрудничества.
Преимущества использования формата совместного предприятия:
• Компании имеют возможность наиболее эффективно и быстро входить на новые рынки или начинать
новое дело;
• Риски распределяются между партнерами;
• Компания может получить доступ к большим ресурсам, включая новейшие технологии, ноу-хау, персонал,
новые разработки в определенной сфере, материальные ресурсы, услуги;
• Конкурентоспособность повышается;
• Открывается возможность выхода на международный уровень.
Полностью иностранные предприятия – это юридические лица тех стран, где они были созданы.
Совместный бизнес можно зарегистрировать и в качестве иностранной компании. У такого решения есть
свои преимущества: упрощение контроля над работой предприятия, отсутствие необходимости делиться
прибылью. Однако создание бизнеса в таком формате также требует согласования с законодательной
базой сразу нескольких государств .
Создание новой компании — недешевый вариант достижения поставленных целей. Он требует глубокого
знания местных рынков. Поэтому сейчас наибольшей популярностью пользуется покупка действующего
предприятия в нужном регионе. Это дает возможность инвестору использовать уже имеющуюся клиентуру
и знание рынка местным партнером. К тому же начать бизнес можно сразу, без проволочек, используя
наработанные связи и авторитет выкупленной компании. При необходимости управление можно передать
сторонней организации из страны базирования, подписав с ней контракт.
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