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Анализ рынка — это исследование сферы для будущего бизнеса. Изучая сведения о потребителях, спросе и
предложении, и конкурентах, мы имеем понятие о перспективах бизнеса и выработке правильной
стратегии для роста и развития компании.
Обычно выделяют три главных параметра в сегменте салонов красоты. К ним можно отнести эконом,
средний класс и люкс. В последнее время стал развиваться самостоятельный сегмент, который можно
назвать сверхэконом.
В настоящее время салонный бизнес можно отнести к быстрорастущему сегменту. Каждые полгода то тут,
то там появляется один два новых заведения. В свою очередь косметологические выставки довольно
быстро отреагировали на такой бум открытия салонов индустрии красоты. Среди их стендов с новыми
инновационными косметическими линиями и оборудованием, стали появляться следующие вывески
«консультации по открытию салонов красоты». Чаще всего мы стали наблюдать предпринимателей,
которые непосредственно планируют открытие салона красоты. Они как раз начали толпиться там, где
стоит обычный чертежный кульман, и где представлены десятки проектов новых салонов, открытых за
последний год.
Установилось, что лишь всего четвертый салон красоты открывается владельцем с желанием зарабатывать
деньги, а все остальные открывают как красивую игрушку в подарок любимой женщине, либо желание
иметь «карманный салон» для себя и для своих подруг. Такой бизнес, как правило, начинают с того, что
бизнесмен, сам, будучи, являясь успешным, дает деньги женщине, чтобы она занялась красивым делом и не
скучала дома, чувствовала себя успешной. Новые предприниматели салонного бизнеса не имеют,
представления и у них также отсутствует, знание в управлении индустрии красоты. Такие бизнесмены не
осознают, что творится по другую область салонной жизни.
Салоны индустрии красоты на сегодняшний день имеют классификацию по выполненным функциям, типам,
местонахождения салона, характеру обслуживаемого контингента, наценочной категории. Сюда приходят,
дабы сделать прическу на годовщину, свадьбу, или же обычно просто привести себя в порядок.
Прибыль современных салонов красоты, вероятно, может составить от двадцати до пятидесяти тысяч
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долларов в месяц. Вслед за вычетом расходов у владельцев может оставаться от трех до двадцати тысяч
долларов чистой прибыли. Важно отметить, чем меньше размер салона, тем меньше получается прибыль.
Так как согласно нормам СЭС в каждом салоне должны быть вспомогательные площади, которые, к
сожалению, денег не приносят. Размер салона от 80 до 120 метров принято считать вполне оптимальным.
Салон красоты с применением инновационных технологий намерен представлять следующий спектр услуг
начиная от обычной стрижки и укладки до вечернего макияжа и свадебной укладки. Также клиентам будут
предложены услуги мастера по маникюру и услуги визажиста. Самые маленькие клиенты, которые будут
посещать салон со своими родителями, будут иметь возможность во время ожидания посмотреть свои
любимые мультики. Салон красоты нужно открыть в центре города, это позволит привлечь больше
клиентов.
Установлено, что рост числа салонов красоты с применением инновационных технологий связан с тем что:
1. Общество все чаще стремится перенять западные мерки красоты;
2. Возникает необходимость усовершенствовать данный сервис;
3. Происходит рост оказываемых услуг: появляются новые парикмахерские, наличие ногтевых мастеров
увеличивается, вводятся новые услуги по коррекции фигуры, следовательно, все представительницы
прекрасного пола стремятся опробовать новую процедуру;
4. В настоящее время появляется высокий интерес клиентов среди мужского пола;
5. Появляется возможность привлечения к работе специалистов высокого класса;
6. Наступает понимание разницы между уходом дома и посещения салона красоты с применением
инновационных технологий.

1.2. Возможности бизнес объекта
Салон красоты с применением инновационных технологий — это тот сегмент, который, как правило, нужно
открывать после обзора рынка недвижимости для подбора оптимального помещения.
Приведем финансовое предложение при создании малой предпринимательской деятельности, а именно
салона красоты с применением инновационных технологий:
1. Зона приема (ресепшен), который будет выполнять также роль минимагазина по продаже домашнего
ухода - 14 кв. метров;
2. Парикмахерский зал на два кресла – 16 кв. метров;
3. Кабинет маникюра и педикюра – 8 кв. метров;
4. Кабинет косметолога (где, установлен аппарат УЗИ-пилинга, кислородной мезотерапии, аппарат по
коррекции фигуры) – 12 кв. метров;
5. Кабинет массажиста – 10 кв. метров;
6. Солярий – 8 кв. метров;
7. Служебные помещения (стерилизационная, склад, комната отдыха персонала, дамская комната, кабинет
директора) – 32 кв. метра.
Такие выше представленные площади были сориентированы исходя из требований СЭС.



Таким образом, важно чтобы салон находился на улице, где всегда есть большой поток людей, а также
имел удобную парковку. Этот инструмент является стандартным для каждого отдельного случая.
Желательно иметь витринные окна, защитные устройства от осадков, центральный вход и при
необходимости — дополнительный вход. Салон должен иметь возможность для подключения
оборудования, а также обладать запасным выходом.
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