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Тип работы: Курсовая работа

Предмет: Реклама и PR

Введение - включает в себя текст, состоящий из описания проблемы, актуальности темы, объекта и
предмета исследования, цели и задачей работы, теоретико-методологической основы исследования,
материала исследования, новизны работы, научной и практической значимости, структуры. 2-3 стр.
Глава 1 – Теоретические основы блогосферы:
1.1. Основные понятия курсовой работы: «блог» и «блогер»;
1.2. Преимущества видеоблогинга в системе интернет-коммуникации;
1.3. Роль видеоблогеров в современной медиаиндустрии 16 стр.
Глава 2:
1.1. Юрий Дудь
1.2. Ксения Собчак
1.3. Анастасия Ивлеева 10-12 стр.
Заключение, список литературы, приложения, электронный вариант ВКР 8 стр.

Введение

На сегодняшний день блогинг играет все большую роль в современном медиапространстве. Это
обусловлено не только тем, что растет количество блогов, но и тем, что они становятся совсем разными по
форме и содержанию. Аудитория проявляет к ним интерес, что позволяет конструировать новую
реальность и решать различные проблемы общественного и профессионального характера.
Роль блогеров в этом процессе сложно переоценить, она постоянно возрастает, проявляясь в их
способности к самоорганизации и решении социально значимых вопросов.
Проблемой настоящего исследования является потребность в обнаружении особенностей блогеров в
развитии современного медиапространства.
Актуальность исследования обусловлена специфической формой блога, как Интернет-журналистики, и его
проблемами.
Цель исследования: выявить роль блогинга в современном медиаиндустрии.
Задачи исследования:
1. Изучить понятия «блог» и «блогер»;
2. Выявить преимущества видеоблогинга;
3. Выявить роль блогеров в современном медиаиндустрии;
4. Проанализировать деятельность блогеров-реформаторов на примере Юрия Дудя, Ксении Собчак и
Анастасии Ивлеевой.
Объект исследования: современная блогосфера как новое средство массовой коммуникации.
Предмет исследования: особенности блогинга Юрия Дудя, Ксении Собчак и Анастасии Ивлеевой.
Методология исследования:
- системный подход (комплекс методов общенаучного плана и методический аппарат филологических
наук);
- методы эмпирического исследования (измерение, систематизация, обобщение, интерпретация и анализ
результатов).
Структура курсовой работы. Курсовая работа состоит из введения, двух глав, заключения и списка
литературы.
Во введении отражены актуальность, цель и задачи работы, а также методы достижения цели.
В первой главе рассмотрены теоретические основы блогосферы, включающие понятия «блог» и
«блогосфера», особенности видеоблогинга и роль блогеров в современном медиапространстве.
Во второй главе проанализирована деятельность блогеров-реформаторов на примере Юрия Дудя, Ксении
Собчак и Анастасии Ивлеевой, их особенности.
В заключении подведены итоги настоящего исследования.
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Глава 1 – Теоретические основы блогосферы
1.1 Основные понятия курсовой работы: «блог» и «блогер»
Возникновение сети Интернет как средства массовой коммуникации привело не только к появлению
различных сетевых сообществ в глобальной информационной среде, но и к формированию особой культуры
интернет-общения. В современном мире огромное количество людей оказалось включенным в
международную систему интернет-коммуникации, которая связывает представителей различных культур,
традиций и религиозных воззрений. С появлением интернет-коммуникации актуальным стал вопрос о
формировании речевых жанров, функционирующих в коммуникативной среде интернета. Это
свидетельствует об изменении прагматических установок и целей участников интернет-взаимодействия,
актуализации феномена языковой личности, которая презентует себя через жанровую систему. Особого
внимания заслуживает такой феномен, как блог, предполагающий периодические записи (посты),
расположенные в обратном хронологическом порядке и позволяющие читателям оставлять свои
комментарии к заметкам автора. «Термин «блог» произошел от английского weblog (logging the web —
«записывать события в сети»). В 1997 году американский программист Йорн Баргер предложил его для
обозначения сетевого дневника. Короткой форме слова «блог» мы обязаны программисту и дизайнеру
Питеру Мерхольцу: это именно он в 1999 году скаламбурил, написав вместо weblog — we blog. Шутка
многим понравилась, и Эван Уильямс (один из создателей Blogger и Twitter) стал использовать только слова
blog, blogger и blogging.» [1, с. 28] В том же году американский онлайновый словарь «Merriam-Webster On-
Line» опубликовал неологизм «blog», определяя его как: «1) веб-сайт, содержащий онлайновый
персональный дневник с размышлениями, комментариями и гиперссылками, созданными автором; 2)
содержание такого дневника». Уже в 2004 г., по оценке того же «Merriam-Webster», «блог» стал «словом
года», занимая лидирующее положение в запросах читателей (ВВС News, 2004). Сегодня это понятие и его
различные производные – блогосфера, блогинг, блогер и т.п. – становятся все более популярными и
употребляются в самом широком контексте.
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