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Введение

Интернет-маркетинг - самый недорогой способ выйти на целевой рынок, независимо от размера бизнеса.
Интернет-маркетинг, также называемый веб-маркетингом, онлайн-маркетингом или электронным
маркетингом, — это маркетинг продуктов или услуг через Интернет.
Интернет принес средства массовой информации глобальной аудитории. Интерактивный характер
интернет-маркетинга с точки зрения предоставления мгновенных ответов и получения ответов — это
уникальное качество его среды.
Интернет-маркетинг иногда считается широким по своему охвату, потому что он не только относится к
маркетингу в Интернете, но также включает маркетинг, осуществляемый с помощью электронной почты и
беспроводных средств массовой информации. Управление цифровыми данными о клиентах и электронные
системы управления взаимоотношениями с клиентами также часто объединяются в Интернет-маркетинг.
Интернет-маркетинг связывает творческие и технические аспекты Интернета, включая дизайн, разработку,
рекламу и продажи.
С развитием технологий крайне важно, чтобы у вас был эффективный план интернет-маркетинга.
Интернет-маркетинг помогает развивать и продвигать бизнес и поэтому тема изучения данного вида
маркетинга является крайне актуальной.
Интернет-маркетинг важен, потому что он согласуется с тем, как потребители принимают решения о
покупке.
Эволюция коммуникационных технологий создала бизнес-среду, в которой стало необходимым, чтобы все
компании развивали онлайн-присутствие, способное успешно привлекать их клиентскую базу.
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Понятие Интернет-маркетинга

Цифровой маркетинг — это широкий термин, который описывает набор маркетинговых стратегий, которые
используют цифровые каналы для продвижения ваших продуктов или услуг. Это общий термин, который
описывает все, что использует цифровую платформу для маркетинга бизнеса, от платформ социальных
сетей до телевизионной рекламы. Цифровая маркетинговая реклама распространяется не только на
Интернет.
Интернет-маркетинг, также известный как онлайн-маркетинг, представляет собой подмножество
цифрового маркетинга, которое включает в себя стратегии, которые используют для продвижения себя в
Интернете.
Чтобы квалифицироваться как стратегия Интернет-маркетинга, она должна требовать, чтобы Интернет
работал и соединялся с потенциальными клиентами. Интернет-маркетинг направлен на создание
присутствия в сети.
Интернет-маркетинг, также называемый веб-маркетингом, онлайн-маркетингом или электронным
маркетингом, — это маркетинг продуктов или услуг через Интернет. Интернет принес средства массовой
информации глобальной аудитории. Интерактивный характер интернет-маркетинга с точки зрения
предоставления мгновенных ответов и получения ответов — это уникальное качество среды.
Интернет-маркетинг иногда считается широким по своему охвату, потому что он не только относится к
маркетингу в Интернете, но также включает маркетинг, осуществляемый с помощью электронной почты и
беспроводных средств массовой информации. Управление цифровыми данными о клиентах и электронные
системы управления взаимоотношениями с клиентами также часто объединяются в Интернет-маркетинг.
Появление концепции глобализации, развитие компьютерных технологий и Интернета на их вершине
требует нового подхода в маркетинге. Поэтому с развитием Интернета и его влиянием на маркетинг
появилась новая дисциплина маркетинговой науки, получившая название интернет-маркетинг.1
Интернет-маркетинг можно определить по-разному, в зависимости от того, где мы находимся. Например,
веб-разработчики и технологические интеграторы определили бы интернет-маркетинг как создание
надежных и масштабируемых веб-сайтов с трафиком.
Для рекламодателей это касается интернет-рекламы и влияния интернет-рекламы на веб-трафик и
создание бренда, а для групп интересов, связанных с управлением взаимоотношениями с клиентами, это
персонализация.
Маркетологи определяют интернет-маркетинг как процесс построения и поддержания отношений с
клиентами посредством онлайн-деятельности для облегчения обмена идеями, продуктами и услугами,
которые удовлетворяют цели как покупателей, так и продавцов.2
Компоненты интернет-маркетинга:
Интернет-маркетинг развивается быстро. Он динамичен и требует, чтобы каждый онлайн-бизнес и
маркетологи были в курсе изменений в системе. Интернет-маркетинг состоит из двух компонентов:
1. От B к B (B2B):
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