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Актуальность исследования. Современная гуманитарная? культура как верховная смысловая область
сообщает обществу поведенческие императивы положительной аксиологической окрашенности, заставляя
его менять собственную структуру и характер внутренних отношений в соответствии с гуманистическими
идеалами. Во многом эти изменения проходят под влиянием средств массовой информации. Инициативные
практики СМИ в культуротворческом процессе являют собой модель «устройства» культуры, которая, по
словам Ю.М.Лотмана, представляет собой «сложно организованный коммуникативный механизм, который
хранит информацию, постоянно вырабатывая для этого наиболее компактные способы, получает новую,
зашифровывает и дешифровывает сообщения, переводит их из одной системы знаков в другую».
Современные коммуникационные технологии, позволяющие переносить огромные объемы информации на
неограниченные расстояния, сделали реальностью то, что в 60-е годы XX века представлялось лишь
смелыми футурологическими догадками. Бурное развитие электронных средств массовой информации и
коммуникации привело к коренному изменению жизни человеческого сообщества, выдвинув на передний
план информационную деятельность.
Объектом исследования является пространство современной гуманитарной культуры.
Предмет исследования — смысловая функциональность средств массовой информации в пространстве
современной гуманитарной культуры.
Целью исследования является анализ сущности, содержания и функционирования средств массовой
информации в современном социуме, их место, степень и характер влияния на гуманитарную культуру.
Массовая информация, выступая в современном культурном процессе в качестве онтологического
основания, определяет эволюционный вектор социокультурного пространства.
Поставленная цель предполагает решение следующих исследовательских задач:
1. проанализировать информацию и институт СМИ как элемент современного культурного пространства;
2. определить место и значение коммуникативной составляющей СМИ в современной гуманитарной
культуре;
3. выявить структурно-функциональную природу средств массовой информации;
4. показать место массовой информации в современном социокультурном пространстве;
5. раскрыть семантику средств массовой информации как фактора смыслопостроения в поле гуманитарной
культуры.
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