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ВВЕДЕНИЕ

Новое понятие «экономика совместного потребления» (sharing-economy) приобретает все большую
популярность в экономической среде. Актуальность обусловлена в первую очередь сменой экономической
парадигмы в целом, а также неизбежными трансформациями социальных процессов. Экономика
совместного потребления — экономическая модель, основанная на коллективном использовании товаров и
услуг, обмене и аренде вместо владения. В настоящее время общество переходит от сверхпотребления к
модели совместного потребления. Более того, совместное потребление становится основой бизнес-идей. В
связи с этим представляется актуальным выявить такие особенности экономики совместного потребления в
деятельности российских предприятий.
Цель работы - выявить специфику организации и ведения бизнеса в экономике совместного потребления.
Задачи исследования:
- рассмотреть понятие и сущность экономики совместного потребления,
- выявить особенности и виды экономики совместного потребления,
- изучить деятельность предприятия, использующего формат экономики совместного потребления,
- определить недостатки и перспективы деятельности предприятия.
Предмет исследования – экономика совместного потребления.
Объект исследования – ООО «Яндекс.Драйв».
Для достижения поставленной цели используются такие методы исследования как анализа и синтеза,
дедукции и индукции, сравнительный и исторический анализ, анализ отраслевых отчетов и научной
литературы.
При написании работы использовались следующие интернет-ресурсы: корпоративный сайт https://yandex-
drive.ru, электронный журнал «Менеджмент, маркетинг, креатив, реклама, промо, PR» http://advertme.ru;,
Электронный журнал «Бренд-менеджмент» http://grebennikon.ru/journal-7.html, сайт "Энциклопедия
маркетинга" www.marketing.spb.ru.
Структура работы обусловлена ее сложностью и представлена двумя главами и четырьмя параграфами,
заключением и списком источников.
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