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Введение

Актуальность темы исследования. Борьба за рынок и политика по завоевыванию и удержания своего места
началась еще с самого зарождения рынка. Еще Фалес Милетский доказал эффективность монополии. Он
смог спрогнозировал по звездам большой урожай маслин, и поэтому еще зимой взял в аренду за бесценок
все маслодавильни. А когда пришло время переработки большого урожая, он резко поднял цену за их
использование. Тем самым Фалес Милетский наглядно показал, насколько выгодна стратегия монополиста.
Больше никаким другим организациям не позволялось осуществлять данные операции, это позволило
сосредоточить все денежные средства в руках Птолемеев.
Монополия - это когда компания и ее товарные предложения доминируют в каком-либо секторе или
отрасли. Монополии можно рассматривать как крайний результат капитализма свободного рынка в том
смысле, что при отсутствии каких-либо ограничений или ограничений отдельная компания или группа
становятся достаточно большими, чтобы владеть всем или почти всем рынком (товарами, материалами,
товарами, инфраструктурой и активами) для конкретный тип продукта или услуги. Термин «монополия»
часто используется для описания организации, которая имеет полный или почти полный контроль над
рынком.
Монополист имеет полный контроль над поставкой товара. Имея контроль над поставкой товара, он
обладает рыночной властью устанавливать цену. Таким образом, как единственный продавец, монополист
может быть королем без короны. Если существует монополия, перекрестная эластичность спроса между
продуктом монополиста и продуктом любого другого продавца должна быть очень маленькой.
Монополия имеет тенденцию устанавливать более высокие цены, чем конкурентный рынок, что ведет к
снижению потребительского излишка. Однако, с другой стороны, монополии могут получить выгоду от
эффекта масштаба, ведущего к снижению средних затрат, которые теоретически могут быть переложены
на потребителей.
Целью нашей работы является изучение теории и практики антимонопольного регулирования.
Постановка данной цели обуславливает необходимость решения следующих задач:
1. Изучить социально-экономическую природу монополий;
2. Проанализировать причины возникновения и механизм регулирования монополий в экономике РФ.
Объект исследования - процессы монополизации современной рыночной экономики.
Предмет исследования – методы влияния монополий на экономику.
Структура работы. Работы состоит из введения, двух основных глав, заключения и библиографического
списка.
Методы исследования в работе: наблюдение; сравнение; расчет; измерение; обобщение; абстрагирование;
формализация; анализ, синтез, моделирование, аналогия, индукция, дедукция, классификация,
наблюдение, эксперимент.
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Раздел 1. Понятие и причины возникновения монополизма

1.1 Понятие, сущность и формы конкуренции и монополизма в экономике

Монополии являются крупными бизнес-ассоциациями, большинство которых находятся в частной
собственности и контролируют отрасли и рынки путем увеличения концентрации производственного
процесса и капитала в целях установления цен и получения прибыли. Доминирование в экономике является
фундаментом влияния, оказывающие монополистические объекты хозяйствования на все отрасли
деятельности государства. Основным фактором возникновения и образования монополии является «..
.стремление фирмы спастись от проявления финансовой нестабильности» .
Анализируя монополии необходимо учитывать неоднозначность самого термина «монополия» и не стоит
зацикливаться на его этимологии, слово монополия имеет латинское происхождение, «моно» - один,
«полио» - продаю. Поэтому при использовании слова монополия всегда будет присутствовать доля
условности.
Монополия это такая ситуация, при которой одна компания или лицо или правительство не имеет
конкуренции в продаже конкретного продукта или услуги и может контролировать его предложение и
цену.
Пять факторов влияющих на возникновение монополий:
1. контроль над важнейшим производственным ресурсом;
2. снижение издержек при увеличении масштаба производства;
3. монопольное право – уникальное право использовать изобретение, промышленный образец,
селекционное достижение;
4. государственные лицензии или правительственные привилегии;
5. специфика технологического процесса.
Понятно, что чистая монополия как и совершенная конкуренция, является некой абстракцией. А самое
главное практически не существует продуктов, не имеющих аналогов. И очень редко бывает, когда на
рынке есть только один продавец. Хотя в маленьких городах, мы можем наблюдать явление чистой
монополии. Чаще всего деятельность таких организаций (монополий) регламентируется муниципальными
властями и правительственными организациями.
В современной экономике монополии представлены тремя типами:
1. монополия отдельного субъекта хозяйствования;
2. монополия в виде соглашения;
3. монополия, деятельность которой основана на дифференциации продукции.
Достижение субъектом хозяйствования монополизации по первому признаку практически не
представляется возможным, свидетельством этого является природа их образования. Здесь также можно
говорить о том, что данное направление к монополии является своего рода «достойным», поскольку он
обеспечивает постоянный рост эффективности деятельности и обеспечение преимущества перед
конкурирующими субъектами хозяйствования.
Более приемлемым и достаточно известным является направление, при котором осуществляется сделка в
виде согласия нескольких крупных субъектов хозяйствования, что дает возможность возникновения
ситуации, при которой субъекты- производители появляются на рынке как единое целое, сводящей
конкурентную борьбу на нет, прежде всего в ценовой политике, покупатель же не находится в
альтернативных условиях.
Монополисты быть различными. Однако, всех их можно объединить в три вида (таблица 1).
Классификация монополии носит условный характер. В реальности монополии разнообразны и многолики,
но экономическая наука предпочитает идеальные формы, поэтому вид монополии может зависеть от
многих факторов: формы собственности (частная, государственная), по масштабу (локальная,
региональная, национальная, мировая), по характеру влияния (абсолютная, относительная), по
происхождению (естественная, искусственная), по способу формирования (экономическая,
организационная, технологическая), по сфере деятельности (производственная, финансовая и т.д.), по
защите от конкурентов (открытая, закрытая).
Например, государственная монополия — монополия государства на производство и / или реализацию
товаров массового потребления. Государственная монополия стоит на защите национального богатства,
поэтому она всегда защищена законодательством.
Искусственная монополия развивается на основе закономерностей хозяйственного развития.



К искусственным монополия можно отнести - концерны, тресты, синдикаты и картели.
Локальная монополия. предприятия-поставщики и организации, обслуживающие жилищное хозяйство.
Открытые монополии – это когда на рынке представлен единственный поставщик (продавец), у которого
нет юридических преград от конкурентов. Этот вид монополии характерен для компаний,
специализирующихся на инновационных продуктах, не имеющих аналогов на текущий период времени.
В качестве примера можно - компанию Apple. Она первой запустила на рынок технологию тач.
Итак, монополия - это когда компания и ее товарные предложения доминируют в каком-либо секторе или
отрасли. Монополии можно рассматривать как крайний результат капитализма свободного рынка в том
смысле, что при отсутствии каких-либо ограничений или ограничений отдельная компания или группа
становятся достаточно большими, чтобы владеть всем или почти всем рынком (товарами, материалами,
товарами, инфраструктурой и активами) для конкретный тип продукта или услуги. Термин «монополия»
часто используется для описания организации, которая имеет полный или почти полный контроль над
рынком.
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