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Введение

Актуальность темы работы. Печатная реклама является доступным и эффективным способом коммуникации
с аудиторией. Помимо этого, она имеет большой охват, что увеличивает процент попадания в целевую
аудиторию. Зачастую печатная продукция играет роль основного или дополнительного инструмента в
рекламной кампании. То есть, печатная реклама может быть использована как совместно с другими видами
рекламы, так и работать обособленно.
Широкий ассортимент дает еще более широкие возможности его применения. Но из-за своей доступности,
печатная реклама имеет большое количество конкурентных сообщений. В связи с чем, производителям
рекламы приходится уделять большое количество времени визуальному аспекту рекламы и его контенту.
Этим и обуславливается актуальность данной темы.
Печатная реклама, как и любая другая, любит нестандартный подход к решению простых задач.
Шаблонные решения - действенны, но аудитория быстро привыкает к ним и их эффективность снижается.
За счет своего многообразия, этот вид не редко применяется для решения подобных задач.
В поисках таких решений обращаются к дизайнерам, верстальщикам, копирайтерам, чья задача сделать
рекламный продукт заметным и выделяющимся в конкурентной среде. В основе этих задач лежит -
макетирование печатной продукции, которая отталкивается от основных принципов разработки дизайна.
Объектом исследования являются специализированные печатные рекламные издания.
Предмет исследования – коммуникативные характеристики специализированных рекламных журналов.
Цель исследования - анализ современного состояния коммуникаций журналов о рекламе.
В соответствии с целью предусмотрены исследовательские задачи:
1. Характеристика рекламных журналов как разновидности коммуникаций.
2. Анализ тенденций и трансформаций журналов рекламной тематики
3. Характеристика журналов моды как примера сочетания коммерческой и поведенческой рекламы
4. Анализ построения коммуникативных стратегий рекламных журналов в условиях глобализации.
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