
Эта часть работы выложена в ознакомительных целях. Если вы хотите получить работу полностью, то
приобретите ее воспользовавшись формой заказа на странице с готовой работой:

https://studservis.ru/gotovye-raboty/kursovaya-rabota/247424 

Тип работы: Курсовая работа

Предмет: Предпринимательство

Введение 3
1 Теоретические основы фирменного стиля торгового предприятия 5
1.1 Понятие фирменного стиля торгового предприятия 5
1.2 Основные элементы фирменного стиля торгового предприятия 8
1.3 Носители элементов фирменного стиля 11
2 Фирменный стиль компании «М.Видео» 12
2.1 Общая характеристика компании «М.Видео» 12
2.2 Фирменный стиль компании «М.Видео» 21
Заключение 24
Список использованных источников 25

В то время как предприниматели-новички только начинают задумываться над тем, как сделать свой бренд
уникальным, как ярко выделить свой продукт на фоне остальных и запомниться покупателю, крупнейшие
игроки рынка успешно используют свой хорошо продуманный и выверенный фирменный стиль, в
разработку которого, порой, вложены миллионы.
Актуальность данной темы обусловлена тем, что наличие фирменного стиля является неотъемлемым
атрибутом любой успешной современной организации.
Присутствие фирменного стиля во всех его проявлениях в сочетании с высоким качеством оказываемых
услуг создает великолепный имидж фирмы, продвигая ее на рынке, и таким образом, способствуя
постоянному повышению интереса к ее деятельности, именно через фирменную символику происходит
важный процесс продвижения компании.
Целью курсовой работы является анализ фирменного стиля торгового предприятия.
Для достижения поставленной цели необходимо решить следующие задачи:
- изучить понятие фирменного стиля торгового предприятия;
- рассмотреть основные элементы фирменного стиля торгового предприятия;
- проанализировать носители элементов фирменного стиля;
- дать общую характеристику компании «М.Видео»;
- рассмотреть фирменный стиль компании «М.Видео».
Проанализировав учебную литературу, можно сделать вывод, что данная тема не является достаточно
изученной и требует дальнейшего рассмотрения.
Объектом курсового исследования является фирменный стиль торгового предприятия.
Предметом являются факторы, влияющие на формирование фирменного стиля торгового предприятия.
Для изучения выбранной темы, возможно использовать следующие методы: изучение и анализ научной
литературы, синтез полученных данных, анализ и оценка факторов, формирующих преимущества
фирменного стиля торгового предприятия.
При написании курсовой работы и выполнении поставленных целей, были использованы следующие
информационные источники: нормативно – правовая база, учебная литература, периодические издания,
научные статьи ведущих отечественных и зарубежных ученых и практиков, а также ресурсы Интернет.

1 Теоретические основы фирменного стиля торгового предприятия
1.1 Понятие фирменного стиля торгового предприятия

Фирменный стиль (айдентика) представляет собой органичное сочетание графических, текстовых и
цветовых визуальных решений, формирующих единую концепцию бренда, которая определяет его
философию и стилистику в медийном и информационном полях.
Именно фирменный стиль позволяет создать целостный и гармоничный образ бренда, обеспечить его
презентабельность и повысить узнаваемость, одновременно выделив его на фоне конкурентов.
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