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ВВЕДЕНИЕ

Актуальность темы курсовой работы заключается в том, что современная городская политика все больше
концентрируется на формировании имиджа территории. Каждый город хочет иметь свое лицо, которое
поможет привлечь туристов, а также удовлетворить его экономические, социальные и культурные
потребности. Один из способов стать конкурентоспособным – это стать креативным, то есть выявить и
максимально задействовать городские, прежде всего культурные ресурсы.
Творческие индустрии способны менять облик города, превращая ранее мало презентабельные районы в
популярные.
В последнее время все более популярными становятся такие формы аттракций как креативные
пространства. Поскольку такие организации являются по своей структуре особыми
мультифункциональными комплексами, которые объединяют в себе множество организаций (предприятия
общественного питания, галереи, фестивальные площадки, помещения для выставок и тому подобное), они
могут являться одним из факторов для удовлетворения социо – культурных потребностей населения
города, а также привлечения туристов.
Креативное пространство является общедоступной территорией, предназначенной для свободного
самовыражения, творческой деятельности и взаимодействия людей.
В последнее время уделяется огромное внимание формированию позитивного имиджа не только
учреждений культуры, но и таких общедоступных территорий, как креативное пространство.
Практическая значимость данного исследования состоит в изучении создания и поддержания имиджа
креативных пространств средствами социально-культурных технологий.
Новизна данной курсовой работы заключается в выделении и обобщении мало изученных ранее аспектов
теоретический знаний по исследуемой проблеме.
Целью курсовой работы является анализ формирования имиджа креативного пространств средствами
социально-культурных технологий.
Задачи:
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Рассмотреть понятие, цели и задачи креативного пространства
Изучить основные характеристики имиджа креативного пространства
Рассмотреть создание креативных пространств в Санкт-Петербурге
Изучить применение средств социально-культурных технологий для формирования имиджа креативного
пространства
Проанализировать влияние имиджа креативного пространства на его конкурентоспособность
Охарактеризовать креативное пространство Санкт – Петербурга «Лофт проект ЭТАЖИ
Проанализировать имидж креативного пространства Лофт проект ЭТАЖИ
Проанализировать изменения имиджа Лофт проект ЭТАЖИ
Осуществить оценку экономической эффективности изменения имиджа креативного пространства
Предметом курсовой работы является формирование имиджа креативного пространства
Объектом курсовой работы являются социально – культурные технологии.
Методологической основой курсовой работы выступают труды отечественных авторов, таких как А.П.
Дуров, А. Зорин, Кукина Е.Н. Малькова В.К., Тишков В.А., Раткевич Т. Ч., Р Флорида.
Методы исследования: в процессе работы над ВКР мы опирались на методы: теоретического анализа,
изучения материалов научных и периодических изданий по проблеме в т.ч. и ресурсов сети Интернет,
документального анализа, опроса экспертов, наблюдения, методы социально – культурного
прогнозирования и проектирования
Структура курсовой работы. Курсовая работа состоит из введения, трех глав, заключения, списка
источников литературы.
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