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Основная цель выкладки товаров определенным способом – это не создание эффектной картинки, а
управление поведением и желаниями потенциальных покупателей.
Рациональное размещение и выкладка товаров в торговом зале магазина должны решать определенные
задачи:
-Создавать идеальные условия, помогающие максимально выгодно представить продукцию;
-Определять уровень визуального обзора для покупателя, направлять его внимание в нужную сторону;
-Повысить привлекательность товаров импульсного спроса;
-Создать условия, которые выделяют некоторые единицы в глазах покупателя;
-Сделать процесс совершения покупок удобным и приятным.
В совокупности решение всех этих задач помогает представить продавца в более выигрышном свете и
выделить среди конкурентов.
При размещении товаров на стеллажах или полках специалисты магазина ООО «Спар Миддл Волга»
соблюдают определенные правила или принципы:
1) Достаточность. Оно предполагает, что на витринах должен быть представлен наибольший ассортимент.
2) Системность. Продукция должна быть разбита по группам – соки будут стоять вместе с бакалеей, а
кефир – с молочными товарами.
3) Наглядность. Покупателям нравится рассматривать товар, поэтому он должен быть доступен на полках.
4) Эффективность. «Работать и зарабатывать» в магазине должен каждый свободный сантиметр. Поэтому
необходимо рационально расставлять торговое оборудование и мебель.
Вся технология выкладки товаров в магазине ООО «Спар Миддл Волга» направлена на удобство
покупателя. Она сокращает поиски необходимого продукта и ненавязчиво предлагать новинки.
Самые простые правила помогают сделать это легко и быстро:
1) Товары не влияют друг на друга, поэтому не располагают рядом бытовую химию и продукты питания;
2) Крупные и габаритные изделия лучше размещают ближе к входу, чтобы они не закрывали обзор;
3) Сезонные новинки и товары с хорошей скидкой ставят на самом видном месте;
4) Покупателю необходимо дать эффект доступности, поэтому открытые стеллажи и полки с
самообслуживанием пользуются повышенной популярностью;
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5) Для выгодной презентации товаров не стоит экономить на оборудовании для торговли, приобретать
только современные и качественные холодильные витрины, стенды и манекены;
6) Ценники легко читаются, а к некоторым непродовольственным товарам предлагают пробники.
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