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Введение
Телевидение – это одно из величайших явлений ХХ века, объединившее в себе передовые достижения
журналистики, науки, искусства, научно-технической мысли, экономики. Современный мир сложно
представить без телекоммуникаций. Люди ХХI века ежедневно получают информацию из средств
телерадиовещания посредством различных способов информирования. К тому же телевидение является
одним из самых популярных и наиболее мощным способом специфического воздействия на массовое
сознание.
Актуальность курсовой работы объясняется следующими обстоятельствами: в современной России именно
федеральное телевидение и информационные телепрограммы обеспечивают воспроизводство социально
значимых образцов мышления и поведения граждан, стремятся объединить общество на основе единых
ценностей.
Источниками являлись материалы российских исследователей (теоретиков журналистики и
коммуникативистов). Формат информационных телепрограмм концептуализировал Г.В. Кузнецов [7], как
разновидность публицистики трактовали информационные телепрограммы Р.А. Борецкий и В.Л. Цвик [16]
игровую составляющую формата изучал С.Н. Ильченко [3].
Хронологические рамки исследования ‒ 1934 год (начало истории российского телевидения) – настоящее
время.
Методами исследования являются анализ, обобщение, сравнение.
Практическая значимость работы состоит в использовании материалов исследования в практической
деятельности журналистов, а также в том, что примененная методика исследования может быть
использована при анализе журналистских публикаций разных жанров и тематической направленности.
Структура работы определяется поставленными в ней задачами и включает в себя введение, две главы,
заключение, список литературы.

Целью данной работы является рассмотрение телевидения как наиболее эффективной коммуникационной
формы воздействия на общество.
Задачи:
- описать сущность современного телевидения;
- изучить особенности современного телезрителя; влияние телевидения на аудиторию;
- рассмотреть актуальность телевидения как источника новостей;
- описать актуальность развлекательного момента ток-шоу.
Объект исследования: Телевидение в современном информационном обществе.
Предмет: Роль телевидения как инструмента влияния на общество.
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