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Введение
Целью данной работы является рассмотрение темы общего экономического равновесия.
Задачи:
- определить сущность спроса и предложения;
- рассмотреть виды и модели рыночного равновесия;
- сформулировать роль концепции рыночного равновесия в теории координации экономической
деятельности.
- рассмотреть модель рыночного равновесия Вальраса.
Актуальность темы исследования связана с тем, что экономистов всегда интересовала тема
сбалансированности рынка. Особенно в периоды кризисов, инфляционных периодов. Как достичь
равновесия спроса и предложения? Как, к примеру, при высоких ценах сохранить покупательский спрос?
Объект исследования – общее экономическое равновесие. Предмет исследования – виды и модели
рыночного равновесия.
Хронологические рамки исследования – XX век, исследование моделей рыночного равновесия.
Методы исследования – анализ и синтез; сопоставление; сравнение.
Работа включает в себя введение, три главы, заключение и список литературы.

1 Спрос и предложение: характеристика
Понятие равновесия мы будем описывать применительно к рынку одного товара.
Что инициирует появление равновесия на рынке. С одной стороны, это желание продавцов продать
конкретный товар, а с другой стороны – это желание покупателей его приобрести. Значит, равновесие
тесно связано с терминами «предложение» и «спрос». Рассмотрим эти понятия подробнее.
Через объем спроса мы можем видеть соотношение потребности как нужды, которая приняли
определенную форму, которая определяется уровнем культуры, личностью потребителя и потребления как
фактически удовлетворенной потребности [12, с. 356]. Если рассматривать потребительский спрос как
категорию экономики, то он представляет собой потребность, которая обеспечена средствами в качестве
денег, которая представлена на рынке.
Если же рассматривать спрос как предмет деятельности коммерции, то он представляет собой объем
товаров, который покупатель хочет и может купить по удовлетворяющей его цене в течение конкретного
временного промежутка.
Факторы, определяющие поведение потребителя
На уровне ожиданий, настроений потребителя функционируют индивидуально-психологические факторы,
которые влияют на микрофакторы. Изменения на микро и макроуровне влияет на них. Факторами могут
быть изменение политики государства в сфере доходов, установление ценового контроля, контроль за
внешней торговлей и валютным курсом, изменение социальной политики в регионе и пр.
Нанофакторы, то есть факторы на уровне ожиданий влияют на факторы поведения экономики –
увеличение, например, инфляционных ожиданий, развитие ажиотажного спроса и пр. На микроуровне на
спрос могут влиять особенности распределения доходов и формирование цен на рынке. Также на
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поведение потребителя могут оказывать влияние общеэкономические и демографические факторы,
степень инфляции в области и регионе и пр. Также на макроуровне мы говорим о таких факторах, как
инфляция, ситуация в стране и др. [3, с. 147]
Кривая спроса представлена на рисунке 1. Желание покупателей приобрести какой-либо товар зависит от
целого ряда факторов: от цены данного товара (Р) и цен других товаров (Ра, Рb), от доходов покупателей и,
конечно же, от их вкусов и предпочтений. При изменении значений указанных факторов изменится и объем
спроса, т.е. максимальное количество единиц товара, которое покупатели готовы приобрести в единицу
времени при данных условиях. Зависимость объема спроса от определяющих его факторов называется в
экономике функцией спроса. QD = f(P, Pa, Pb, …, I, T, W) , где QD - объем спроса на данный товар; I -
денежный доход; T - вкусы и предпочтения потребителей; W - накопленное имущество.

Рисунок 1 – Кривая спроса
Предложение: сущность, факторы
Предложение представляет собой совокупность товаров и услуг, которые находятся на рынке, и которые
продавцы готовы продать покупателю по определенной цене. Величиной предложения является
максимальное количество товара, которое продавец готов продать по определенной цене.
Дифференцируют прямую и обратную кривые предложения.
Кривая предложения (прямая) демонстрирует все сочетания цены и количества данного блага, которое
продавец готов предложить по данным ценам.
Кривая предложения (обратная) демонстрирует, по каким минимальным ценам продавец готов предложить
данное количество товара. При движении вдоль этой линии вправо вверх повышению цен соответствует
увеличение объема предложения. Цене P2 >P1 соответствует объем предложения Q2 >Q1. Чем выше цена
товара, тем прибыльнее его производство, тем большее количество его производители готовы произвести и
продать на рынке.
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