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Основные соображения, которыми руководствуются при назначении цены: минимально возможная цена
определяется себестоимостью продукции, максимальная - наличием каких-то уникальных достоинств в
товаре фирмы.
Существуют следующие методы ценообразования:
• «средние издержки плюс прибыль»;
• анализ безубыточности и обеспечения целевой прибыли;
• установление цены исходя из ощущаемой ценности товара;
• установление цены на основе уровня текущих цен;
• установление цены на основе закрытых торгов.
Расчет цены по методу «средние издержки плюс прибыль».
Самый простой способ ценообразования заключается в начислении определенной наценки на
себестоимость товара. Размеры наценок варьируются в широких пределах в зависимости от вида товаров.
Расчет цены на основе анализа безубыточности и обеспечения целевой прибыли.
Фирма стремится установить цену, которая обеспечит ей желаемый объем прибыли. Такой метод
ценообразования требует от фирмы рассмотрения разных вариантов цен, их влияния на объем сбыта,
необходимый для преодоления уровня безубыточности и получения целевой прибыли, а также анализа
вероятности достижения всего этого при каждой возможной цене товара.
Установление цены на основе ощущаемой ценности товара.
Все большее число фирм при расчете цены начинают исходить из ощущаемой ценности своих товаров.
Основным фактором ценообразования они считают не издержки продавца, а покупательское восприятие.
Установление цены на основе закрытых торгов.
Конкурентное ценообразование применяется и в случаях борьбы фирм за подряды в ходе торгов.
В зависимости от задач, решение которых потребовало определения метода ценнобразования можно и
иначе сгруппировать методы. Все методы ценообразования могут быть разделены на три основные группы,
в зависимости от того, на что в большей степени ориентируется фирма-производитель или продавец при
выборе того или иного метода:
• методы ценообразования от издержек производства — затратные методы;
• методы на основе оценки коньюнктуры рынка — рыночные методы;
• на методы от нормативы затрат на технико-экономический параметр продукции — параметрические
методы.
Установление окончательной цены на товар - это процесс, состоящий из шести этапов.
1. Фирма тщательно определяет цель или цели своего маркетинга, такие, как обеспечение выживаемости,
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максимизация текущей прибыли, завоевание лидерства по показателям доли рынка или качества товара.
2. Фирма выводит для себя кривую спроса, которая говорит о вероятных количествах товара, который
удастся продать на рынке в течение конкретного отрезка времени по ценам разного уровня. Чем
неэластичнее спрос, тем выше может быть цена, назначаемая фирмой.
3. Фирма рассчитывает, как меняется сумма ее издержек при различных уровнях производства.
4. Фирма изучает цены конкурентов для использования их в качестве основы при ценовом
позиционировании собственного товара.
5. Фирма выбирает для себя один из следующих методов ценообразования: «средние издержки плюс
прибыль»; анализ безубыточности и обеспечение целевой прибыли; установление цены на основе
ощущаемой ценности товара; установление цены на основе уровня текущих цен и установление цены на
основе закрытых торгов.
6. Фирма устанавливает окончательную цену на товар с учетом ее наиболее полного психологического
восприятия и с обязательной проверкой, что цена эта соответствует установкам практикуемой фирмой
политики цен и будет благоприятно воспринята дистрибьюторами и дилерами, собственным торговым
персоналом фирмы, конкурентами, поставщиками и государственными органами.

1.2Постановка задач ценообразования
Прежде всего фирме предстоит решить, каких именно целей она стремится достичь с помощью
конкретного товара. Если выбор целевого рынка и рыночное позиционирование тщательно продуманы,
тогда подход к формированию комплекса маркетинга, включая и проблему цены, довольно ясен.
Обеспечение выживаемости
Обеспечение выживаемости становится основной целью фирм в тех случаях, когда на рынке слишком много
производителей и царит острая конкуренция или резко меняются потребности клиентов. Чтобы обеспечить
работу предприятий и сбыт своих товаров, фирмы вынуждены устанавливать низкие цены в надежде на
благожелательную ответ- ную реакцию потребителей. Выживание важнее прибыли.
Максимизация текущей прибыли
Многие фирмы стремятся максимизировать текущую прибыль Они производят оценку спроса и издержек
применительно к разным уровням цен и выбирают такую цену, которая обеспечит максимальное
поступление текущей прибыли и наличности и максимальное возмещение затрат. Во всех подобных случаях
текущие финансовые показатели для фирмы важнее долговременных.
Определение спроса
Любая цена, назначенная фирмой, так или иначе скажется на уровне спроса на товар. Если спрос можно
назвать эластичным, продавцам стоит задуматься о снижении цены. Сниженная цена принесет больший
объем общего дохода. И такой подход имеет смысл до тех пор, пока нет непропорционального роста
издержек по производству и сбыту товара.
Оценка издержек
Спрос, как правило, определяет максимальную цену, которую фирма может запросить за свой товар. Ну а
минимальная цена определяется издержками фирмы.
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