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ЗАКЛЮЧЕНИЕ
СПИСОК ЛИТЕРАТУРЫ

Исходя из всего вышеописанного, туризм в ре Архангельской области развивается медленно, является не
одной из главных отраслей экономики, вклад туризма в валовый региональный продукт региона один из
наименьших.
В заключение данного раздела курсовой работы можно сделать вывод, что основными инструментами
маркетинга территории в Архангельской области на сегодняшний день являются СМИ. Наиболее
популярный канала продвижения региона – Интернет (социальные сети, оф сайт, к примеру, туристической
направленности, у региона отсутствует).

Вывод по главе:
В заключение второй главы курсовой работы можно сделать вывод, что Архангельская область является
северным регионом РФ.
На основании проведенного анализа основных социально-экономических показателей в Архангельской
области в 2020 году наблюдается снижение показателей ВРП, индекса промышленного производства,
инвестиционной деятельности. Данные факты показывают снижение развития региона.
Так же проведенный анализ показа значительную миграцию населения из региона. Что является
негативным показателем для территории.
В заключение данного раздела курсовой работы можно сделать вывод, что с целью исследования
позиционирования Архангельской области, реализации на данной территории маркетинговой деятельности
ВШЭ провела опрос населения.
По результатам опроса можно сделать вывод, что Архангельская область ассоциируется с Севером России
следовательно с холодом, снегами и пр. Что уже не совсем положительно сказывается на имидже региона.
Туризм в холодные регионы не развит, ведение бизнеса /производства, требует дополнительных
энергетических расходов, что негативно отражается на инвестиционной привлекательности территории.
Так же опрос показал, что в Архангельской области есть знаменитые достопримечательности, с помощью
которых можно развить сферу туризма.
Под вопросом бренда Архангельской области многие ответили, рыба и корабли. То есть узнаваемость
Архангельской области связана с морскими аспектами, которые можно развивать и в дальнейшем.
В рамках второй главы предложен туристический бренд Архангельской области, суть которого состоит в
формировании бренда путем основной отрасли региона – атомной промышленности, кораблестроения.
Основными инструментами маркетинга территории в Архангельской области на сегодняшний день
являются СМИ. Наиболее популярный канала продвижения региона – Интернет (социальные сети, оф сайт, к
примеру, туристической направленности, у региона отсутствует).
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3. Проблемные аспекты реализации маркетинга территории в регионе и пути их решения
3.1. Проблемные аспекты реализации маркетинга территории

В настоящий момент можно выделить 4 основные причины, почему туристы не выбирают Архангельскую
область как цель своего путешествия: [12]
- труднодоступность региона, низкий уровень развития туристской инфраструктуры;
- дороговизна данного отдыха, которая обусловлена труднодоступностью и удаленностью от более
развитых субъектов России;
- природные и погодные условия в Архангельской области;
- отсутствие знаний о туристических возможностях Архангельской области.
Первая причина - это дороговизна туров в Архангельскую область. Основной причиной дорогих туров
является труднодоступность данного региона. Труднодоступность региона возникает по причине
природных условий. Что является основным препятствием для туристов. Но в то же время нельзя
максимально снижать стоимость туров, так как повышение численности туристов повлечет за собой угрозу
природе и экологической ситуации в регионе. Это является второй причиной труднодоступности
Архангельского края для сферы туризма. [16]
Третьей причиной является низкий уровень знаний о туристических возможностях Архангельской области,
об ее туристских ресурсах, уникальных особенностях, которые на самом деле являются привлекательными
для туристов. Данный вывод был сделан на основании проведённого исследования во второй главе
курсовой работы, в частности анализа опроса населения РФ в исследовании ВШЭ. Именно эту проблему
можно решить с помощью маркетинга территорий.
В заключение данного раздела курсовой работы можно сделать вывод, что выделены 4 основных
проблемных аспекта в развитии маркетинга территории в Архангельской области.
К самому первому отнесена инфраструктура, в частности труднодоступность региона для туристов и
путешественников.
На втором месте стоит проблемный аспект, связанный с ценой – труднодоступность региона повышает
стоимость билетов, туров и пр.
На третьем месте находится природно-погодный аспект. Климат в Архангельской области суровый.
На четвертом месте расположился проблемный аспект в отношении низкой информированности населения
РФ о достопримечательностях региона.

3.2. Пути решения проблемных аспектов в реализации маркетинга территории в регионе

На основании проведенного исследования во второй главе курсовой работы можно сделать вывод, что
наиболее перспективным является применение такого маркетингового инструмента как формирование
бренда региона, имиджа с целью повышения узнаваемости Архангельской области среди жителей других
регионов и других стран. Для реализации указанной цели был выбран наиболее приемлемый метод -
развитие сферы труизма.
На основании стратегии развития регионов РФ, которая разработана до 2035 года необходимо
сформировать региональные стратегии развития туризма. Основные направления приведены на рисунке
17.
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