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Введение
Развитие информационного общества является одной из ведущих мировых концепций на рубеже
тысячелетий. Сегодня мощь каждого государства определяется не столько индустриальным, и тем более
не военным потенциалом, а в первую очередь способностью органично и своевременно вписаться в
глобальное информационное пространство, активно создавать и использовать информационные ресурсы и
знание главный фактор благополучия в грядущем информационном веке.
Лидерами формирования информационного общества во многих странах выступают крупнейшие города,
зачастую обладающие наиболее развитой информационной инфраструктурой и богатыми
информационными ресурсами, владеющие самыми современными информационными и
коммуникационными технологиями. И Россия, конечно, не исключение.
Формирование информационного общества комплексная проблема, включающая как политико-
экономические, социально-культурные, правовые так и технологические аспекты. В последнее время
активно развиваются технологии электронных средств массовой информации.
Уже сегодня процесс интеграции элементов связей с общественностью приобретает все более
целенаправленный характер, переходя на новый уровень - создание сетевых структур связей с
общественностью. Сетевые элементы задействованы в таких общественно значимых феноменах и
процессах как реклама товаров, политическая реклама, выборы, различные геополитические процессы,
войны, прочие конфликты и т.д. Они становятся связующими процессами в едином механизме связей с
общественностью. Одним из основных компонентов PR-коммуникаций являются электронные СМИ,
оказывающие наиболее сильное воздействие на аудиторию.
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