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Практика применения выборочного метода очень разнообразна. Иногда, проведя сплошное наблюдение,
применяют выборочный метод при разработке данных: отбирают часть данных для более подробной
разработки по расширенной программе.
Выборочный метод обладает следующими достоинствами:
1) Относительно небольшие материальные, трудовые и стоимостные затраты на сбор данных.
2) Оперативность получения результатов.
3) Широкая область применения.
4) Высокая достоверность результатов.

27. Оценка конкурентоспособности торговой фирмы.

Оценка конкурентоспособности необходима для обоснования принимаемых руководством торгового
предприятия решений по управлению его деятельностью.
Оценку конкурентоспособности предприятия следует проводить несколькими методами, так как это
обеспечит максимальное соответствие полученных результатов реальному положению расстановки
конкурентных сил на рынке и позволит определить комплексный показатель конкурентоспособности
предприятия с учетом большего количества
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