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Введение
Финансовый рынок - это торговая площадка, на которой происходит создание и торговля финансовыми
активами. Финансовые активы включают акции, облигации, производные финансовые инструменты, товары,
валюту и т. д.
Финансовый рынок страны играет решающую роль в распределении ограниченных ресурсов, имеющихся в
экономике страны. Некоторые финансовые рынки очень малы из-за низкой активности, в то время как на
некоторых финансовых рынках ежедневно торгуются триллионы сумм ценных бумаг. Он выступает в
качестве посредника между вкладчиками и инвесторами, мобилизуя средства между ними. Таким образом,
финансовый рынок предоставляет покупателям и продавцам платформу для встречи, чтобы торговать
активами по цене, определяемой рыночными силами, то есть спросом и предложением на рынке.
Финансовые рынки создают открытую и регулируемую систему, в которой компании могут получать
крупные суммы капитала. Это происходит на рынках акций и облигаций. Рынки также позволяют этим
компаниям компенсировать риски. Они делают это с товарами, валютными фьючерсными контрактами и
другими производными финансовыми инструментами.
Поскольку рынки являются общедоступными, они предоставляют открытый и прозрачный способ
установления цен на все продаваемые товары. Они отражают все имеющиеся знания обо всем, что
торгуется. Это снижает затраты на получение информации, поскольку она уже включена в цену.
Огромный размер финансовых рынков обеспечивает ликвидность. Другими словами, продавцы могут
выгружать активы в любое время, когда им нужны деньги. Размер также снижает стоимость ведения
бизнеса, поскольку компаниям не нужно далеко ходить, чтобы найти покупателя или кого-то, кто готов
продать.

1. Характеристики рынка ценных бумаг
Рынок ценных бумаг-это та часть финансового рынка (за исключением банковских кредитов), на которой
ценные бумаги покупаются и продаются. Цель рынка ценных бумаг-обеспечить более полную и быструю
конвертацию сбережений в инвестиции по цене, равной покупателю и продавцу. Брокеры, инвестиционные
трейдеры выступают в качестве посредников на рынке ценных бумаг. Краткосрочные долговые ценные
бумаги - в основном казначейские облигации-торгуются на денежном рынке.
Основополагающими принципами функционирования рынка ценных бумаг являются:
Ликвидность, то есть рынок, должна характеризоваться частыми сделками, небольшой разницей между
ценой продавца и ценой покупателя и небольшим изменением цены от одной сделки к другой.;
Эффективность (необходимо учитывать транзакционные издержки: бухгалтерские сборы, регистрационные
сборы и т. д.);
информативность (информация о завершенных транзакциях должна быть легко доступна по всем каналам
связи);
надежность (возможные ошибки брокеров и рынка в целом должны быть компенсированы).
Рынок ценных бумаг можно разделить на две основные части: первичный рынок и вторичный рынок.
Первичный рынок используется для подготовки и размещения (выпуска) новых выпусков ценных бумаг, то
есть для продажи новых выпусков ценных бумаг их первым владельцам, основным инвесторам.
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Ценные бумаги, ранее размещенные на первичном рынке, торгуются на вторичном рынке. Вторичный
рынок, который реализуется в результате деятельности специальных рыночных институтов-фондовых
бирж, называется фондовым рынком. Вторичный рынок вне бирж называется внебиржевым рынком.
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