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Актуальность исследования. Современная цифровая реклама продолжает развиваться и изменяться,
подстраиваясь под новые технологии и требования потребителей. Одной из основных тенденций является
увеличение доли мобильной рекламы в общем объеме цифровой рекламы. С каждым годом все больше
людей используют мобильные устройства для поиска информации, покупок и общения, что приводит к
увеличению числа рекламных возможностей на мобильных платформах. Еще одной важной тенденцией
является увеличение значимости контента в рекламе. Рекламодатели все чаще создают контент, который
не только рекламирует товар или услугу, но и предоставляет полезную информацию для потребителей,
решает их проблемы или просто развлекает.
Также становится все популярнее использование машинного обучения и искусственного интеллекта в
цифровой рекламе. Эти технологии позволяют собирать большие объемы данных и анализировать их, чтобы
улучшить точность таргетинга, повысить эффективность рекламных кампаний и снизить затраты. Наконец,
еще одной важной тенденцией является увеличение внимания к защите персональных данных и
приватности пользователей. Рекламодатели должны быть внимательными к законодательству и правилам
использования персональных данных, чтобы избежать конфликтов и негативных отзывов.
Исходя из этих тенденций, можно сделать вывод о том, что современная цифровая реклама будет
продолжать эволюционировать и приспосабливаться к изменениям в технологиях и потребностях
потребителей, что представляет интерес для исследователей, рекламодателей и маркетологов.
Цель исследования: провести анализ основных тенденций развития современной цифровой рекламы.
Задачи исследования:
1.Изучить основные типы цифровой рекламы и их преимущества и недостатки.
2.Проанализировать текущее состояние цифровой рекламы в России.
3.Выявить основные тенденции развития современной цифровой рекламы, включая использование новых
технологий, изменение форматов и каналов размещения рекламы, а также изменение требований к
контенту.
4.Оценить влияние основных тенденций на эффективность рекламных кампаний.
5.Предложить рекомендации по использованию новых тенденций в цифровой рекламе для повышения ее
эффективности.
Объектом исследования является современная цифровая реклама, то есть формы, методы и технологии ее
проведения.
Предметом исследования являются основные тенденции развития современной цифровой рекламы в РФ.
Методы и методология исследования. Методология исследования основана на принципах научной
объективности и системности: все процессы рассматриваются в контексте конкретной ситуации, а факты и
события анализируются в совокупности, а не отдельно друг от друга. К методам исследования,
использованным при написании работы, относятся: сбор информации, метод анализа, синтеза, сравнения,
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классификации, группировки, историко-хронологический метод, индукция, дедукция.
Структура работы. Работа состоит из введения, двух глав, заключения и списка использованной
литературы.

ГЛАВА 1. ТЕОРЕТИЧЕСКИЕ АСПЕКТЫ ЦИФРОВОЙ РЕКЛАМЫ

1.1 Типология цифровой рекламы

Цифровая реклама – это форма маркетинга, которая использует различные цифровые каналы, такие как
Интернет, мобильные устройства, социальные сети, поисковые системы и другие, для продвижения товаров
и услуг. Она позволяет компаниям достигать широкой аудитории потенциальных клиентов, путем
размещения рекламных объявлений и сообщений на различных цифровых платформах[ Поляков, М. Л.
Основные подходы к типологии цифровых медиаплатформ / М. Л. Поляков // Вестник Российского
университета дружбы народов. Серия: Литературоведение. Журналистика. – 2022. – Т. 27, № 2. – С. 399-
413.].
Цифровая реклама обладает рядом преимуществ перед традиционной рекламой, таких как точность
таргетирования аудитории, возможность измерения эффективности кампании, гибкость и скорость
изменения стратегий и многое другое. В целом, цифровая реклама является важным инструментом для
успешного продвижения бизнеса в цифровой эпохе[ Половникова, О. В. Влияние цифровизации на
современную рекламу / О. В. Половникова // Инновационная экономика и общество. – 2019. – № 4(26). – С. 79-
85.].
История цифровой рекламы начинается с появления Интернета в конце 20 века. В 1994 году компания
HotWired продала первую баннерную рекламу, которая была размещена на сайте Wired.com. С тех пор
цифровая реклама постоянно развивалась и совершенствовалась, а вместе с ней и технологии, которые
используются для ее размещения.
С появлением Google AdWords в 2000 году появилась возможность контекстной рекламы, когда объявления
показываются на основе поисковых запросов пользователей. В 2002 году Google запустил AdSense, который
позволил веб-сайтам зарабатывать деньги на размещении контекстной рекламы.
В 2005 году YouTube запустил свою платформу видеорекламы, а Facebook начал размещать рекламу на
своей социальной платформе. В 2007 году Apple запустил первый iPhone, что дало толчок к развитию
мобильной рекламы.
С появлением социальных сетей и мессенджеров в последние годы, цифровая реклама приобрела еще
большую значимость, благодаря возможности точного таргетирования аудитории. Сегодня цифровая
реклама продолжает быстро развиваться, а рекламные платформы и технологии постоянно обновляются,
чтобы помочь компаниям эффективно продвигать свой бизнес в онлайн-мире[ Талагаева, М. К. Цифровая
реклама как инструмент продвижения продукта / М. К. Талагаева // Известия Института менеджмента СГЭУ.
– 2022. – № 1(25). – С. 124-126.].
Цифровая реклама может быть разделена на несколько форматов, которые используются для достижения
различных целей и привлечения разных аудиторий. Некоторые из наиболее распространенных форматов
цифровой рекламы включают в себя:
1.Баннерная реклама - это формат рекламы, который обычно отображается в верхней или боковой части
веб-сайтов. Она состоит из статичного или анимированного изображения, текста и/или кнопки вызова
действия.
2.Контекстная реклама - это формат, в котором рекламные объявления показываются на основе поисковых
запросов пользователей. Реклама может быть размещена на странице поисковой выдачи или на сайтах-
партнерах.
3.Видеореклама - это формат, который использует видео-контент для привлечения внимания аудитории.
Видео может быть размещено на различных платформах.
4.Мобильная реклама - это формат, который оптимизирован для мобильных устройств, таких как
смартфоны и планшеты. Она может быть представлена в различных форматах, включая баннерную, видео-,
и контекстную рекламу.
Социальная реклама - это формат, который использует социальные сети для размещения рекламных
объявлений и сообщений. Она
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