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Введение

Актуальность темы. Рекламные и маркетинговые кампании направлены на повышение узнаваемости бренда
и привлечение новых клиентов. Распространенным заблуждением является то, что товарные знаки не
имеют реального применения в малом повседневном бизнесе. Однако товарный знак может быть одним из
самых ценных активов в маркетинге предприятия.
Термин товарный знак относится к узнаваемому знаку отличия, фразе, слову или символу, который
обозначает конкретный продукт и юридически отличает его от всех других продуктов такого рода.
Товарный знак исключительно идентифицирует продукт как принадлежащий конкретной компании и
признает право собственности компании на бренд. Товарные знаки обычно считаются формой
интеллектуальной собственности и могут быть зарегистрированы или не зарегистрированы. Торговые знаки
и марки являются символом идентичности бизнеса. Оригинальные названия, фразы, символы, логотипы и
дизайны, которые предприниматель создает для своего бизнеса, помогает идентифицировать продукты и
услуги. Потребители смогут отличить предложения от предложений конкурирующих компаний во многом
благодаря запоминающимся торговым знакам.
Однако авторские права не защищают имена, слоганы или логотипы. Вместо этого авторское право
помогает защитить оригинальное авторское произведение. До тех пор, пока товарный знак не
зарегистрирован на федеральном уровне, существует вероятность того, что конкурирующий бизнес может
претендовать на него для собственного использования. Слова «торговая марка», «авторское право» и
«патент» часто используются взаимозаменяемо и неправильно. Товарные знаки, авторские права и патенты
— это различные формы нематериальной собственности, которые можно покупать и продавать,
лицензировать или иным образом использовать для получения коммерческой выгоды. Однако каждый из
них защищает совершенно разные интересы.
Цель работы - рассмотреть понятие торговых марок и торговых знаков в маркетинге.
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