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ведение
Актуальность темы обусловлена тем, что каждый год более миллиона человек по всему миру отправляются
в автомобильные путешествия. Данный вид путешествий обладает рядом преимуществ – не надо думать о
билетах и гостиницах, путешествуя в комфорте собственных или арендованных автомобилей.
Автомобильные путешествия - это не просто вид туризма, они стали стилем жизни и даже культурой.
Мировыми лидерами в автотуризме являются страны Западной Европы (Германия, Франция, Испания,
Швейцария) и страны Северной Америки (США, Канада). Например, Российская Федерация в настоящее
время не входит даже в десятку стран-лидеров по автотуризму. Однако всем очевидно, что автотуризм -
перспективный вид туризма, который может качественно повысить уровень туристической деятельности и
стать дополнительной отраслью дохода государства.
В Казахстане наблюдается рост интереса именно к автомобильному туризму, который может быть отнесен
к инновационным видам. инновации в сфере туризма могут применяться как способ или технология
формирования дополнительных видов туристских услуг, использования новых, более совершенных
технологий при реализации существующих процессов. Одним из интересных видов инноваций является
предложение и разработка новых туристических продуктов, особенно это касается бурно развивающейся в
последнее время технологии квестирования или караванинга туристического продукта.
Туризм как одна из отраслевых специализаций любой экономики формируется как наличием уникального
набора туристских ресурсов, так и факторами наиболее эффективного использования потенциала той или
иной территории. Важно при этом обеспечить сохранение экологического и культурного богатства и
традиций той ли иной территории.
Степень разработанности проблемы. В процессе нашей работы исследованы монографии отечественных и
зарубежных ученых и практиков по рассматриваемой проблеме, например: специалисты по организации
туристической деятельности Михаил Борисович Биржаков, Иван Иванович Бутко, Олег Самуилович
Виханский, Оксана Юрьевна Грачева, Екатерина Николаевна Ильина, авторы по экономике туризма Николай
Иванович Кабушкин, Филипп Котлер, Людмила Лазаревна Руденко, Денис Сергеевич Ушаков и многие
другие.
В работах перечисленных авторов исследуются: концептуальные основы реализации сферы туризма в
целом и автотуризма в частности; методы, формы и технологии автотуристической деятельности;
стремление к поиску новых ниш развития автотруизма; проблемные моменты менеджмента и маркетинга в
туристической отрасли; повышение инновационной и инвестиционной привлекательности в туристическом
бизнесе; новые направления расширения рынка туристических услуг, в том числе автотуризма.
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Цель исследования: разработка авто-туристической (караванинговой) программы в РК.
Объект исследования: «караванинг» как инновационный вид автотуризма.
Предмет исследования: караванинговая программа по РК как перспективное туристическое направление.
Задачи исследования:
- рассмотреть понятие, сущность и структуру такого направления туризма, как автотуризм;
- исследовать инновации в туризме;
- изучить современные виды и направления автотуризма в РК;
- разработать новую туристскую программу «Кочевник» по РК;
- рассмотреть основные методы продвижения турпрограммы «Кочевник» по РК.
Методы исследования:
- теоретические: научное описание, анализ теоретических источников, синтез, обобщение, классификация и
сравнение;
- эмпирические: SWOT-анализ;
- статистические: качественный и количественный анализ полученных результатов исследования.
Дипломная работа состоит из введения, двух глав, заключения, списка использованной литературы из 65
источников, 2 приложений.

1 глава. Теоретические основы автотуризма.

1.1Автотуризм: сущность и понятие.

Согласно Стратегии развития туризма в Российской Федерации термин «автотуризм» понимается как
«разновидность путешествий, в которых основным средством передвижения туриста является
персональный автомобиль» (ГОСТ Р 57806-2017 «Туристские услуги в области самодеятельного туризма.
Общие требования») [59, с. 2].
Обобщенная классификация видов и разновидностей автомобильного туризма представлена на рис. 1.

Рисунок 1 – Классификация разновидностей автотуризма
Анализ социального феномена мобильности, который и детерминирует развитие автомобильного туризма,
позволяет выделить следующие функции автотуризма:

Одним из ведущих исследователей в области мобильности является Дж. Урри, который вводит в обращение
такую дефиницию как «автомобильность». Именно это свойство сможет способствовать независимости



перемещения по системе автодорог от одного объекта к другому. Подобная свобода даст «туриствующему
индивиду» возможность самодостаточного применения реализации его желаний в различных сферах [98,
105].
Автомобильность как социальный феномен, устанавливает, организовывает и определяет общность,
состоящую из людей и автомобилей [98, с.117], функционирующих по особым правилам, что в полной
степени относится и к автомобильному туризму (правила передвижения, перевозки, организации выезда за
рубеж и др.).
Эта комплексность формирует неформальный институт (привычку) применения автомобиля, без которой
человек уже не может обходиться [98, с.36]. Подобный неформальный институт (привычку) можно отнести
не только к автомобилю, но и к другим видам транспорта, который формирует определенное поведение
человека в движении.
Первые путешествия на личном автотранспорте стали совершаться по мере развития автомобильной
промышленности в начале XX века, но наибольшую популярность этот вид туризма приобрел в
послевоенное время, когда автомобильные фирмы инициировали создание перспективных моделей личного
транспорта, а государства - строить протяженные автострады.
Наиболее динамично автотуризм развивался в США. [5, c. 67]. В СССР автотуризм развивался значительно
медленнее, но с появлением завода АвтоВАЗ стал оформляться в массовое явление.
Тем не менее, долгое время он оставался исключительно внутренним делом. Только с 90-х годов XX века
россияне стали самостоятельно путешествовать за пределы страны.
Бывшие национальные республики, входившие ранее в состав СССР и приобретшие суверенитет, во многом
переняли принципы и методы ведения туризма. Надо отметить, что автотуризм на государственном уровне
долгое время не был интересующим официальные власти видом туризма. Можно сказать, что он начал
динамично развиваться в последние десятилетия.
Сегодня услуги по туристическим поездкам на машине предоставляют специализированные агентства. Они
занимаются разработкой маршрутов, подбором отелей, кемпингов и хостелов, бронированием паромов и
оформлением виз. Тем не менее, наиболее привлекательным этот вид путешествий стал именно по той
причине, что туристы имеют возможность планировать свою поездку самостоятельно и без посторонней
помощи, не подстраиваясь под расписания поездов и самолетов.
Системность туристского продукта предъявляет целесообразные требования к законодательному контенту
в этой сфере.
В настоящее время действует множество нормативных и законодательных документов, регулирующих
различные элементы туриндустрии.
Перечислим основные из них:
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