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Бренд — это последовательный набор функциональных, эмоциональных, психологических, социальных
обещаний целевому потребителю, которые являются для него уникальными, значимыми и лучше всего
соответствуют его потребностям.
Сегодня мода играет важную роль в нашей жизни. Одежда, обувь, аксессуары, интерьер и мобильные
телефоны отражают наше восприятие и представление о себе. Мы выбираем продукты не только по их
качеству и преимуществам, но и по их уникальности, индивидуальности, характеру и положительному
имиджу бренда. Мы стремимся найти идеи, которые отвечают нашим потребностям и вписываются в наш
стиль жизни.
Индустрия моды является одной из самых конкурентных и динамичных отраслей в мире бизнеса. Каждый
год на рынок выходят сотни новых брендов, которые стремятся завоевать свою аудиторию и стать
успешными. Однако, не все из них достигают успеха, и многие закрываются в первые годы своей
деятельности.
Одной из ключевых задач для любого бренда в индустрии моды является продвижение. Это процесс,
который позволяет бренду привлекать новых клиентов, укреплять свою позицию на рынке и увеличивать
свою прибыль. Однако, продвижение бренда в индустрии моды имеет свои особенности и требует особого
подхода.
Актуальность данной работы заключается в том, что использование новых медиа в продвижении бренда
является одним из главных современных инструментов привлечения покупателей в индустрии моды. Их
сочетание с «традиционными» офлайн-методами позволит достичь высоких результатов.
Цель данной курсовой работы - изучить процесс продвижения бренда в индустрии моды.
Объектом данного исследования является маркетинговая стратегия продвижения fashion-бренда.
Предмет исследования — особенности продвижения бренда в индустрии моды
Задачи курсовой работы:
1. Изучить особенности продвижения бренда в индустрии моды.
2. Проанализировать неудачные кейсы продвижения fashion-брендов.
3. Выявить основные ошибки, которые привели к неудаче.
4. Предложить рекомендации по правильному продвижению бренда в индустрии моды.
Методы исследования:
1. Анализ литературы по теме курсовой работы.
2. Изучение открытых источников информации о неудачных кейсах продвижения fashion-брендов.
3. Сравнительный анализ успешных и неудачных кейсов продвижения брендов в индустрии моды.
4. Составление рекомендаций по правильному продвижению бренда в индустрии моды.
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