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Введение

Актуальность работы заключается в том, современные рекламные тексты, в частности печатные, следует
назвать особым явлением не только в практике коммуникации, но и в практике письма. Наличие нескольких
важных функций у рекламных текстов в целом обусловливает использование в них различных языковых
средств и приёмов, создающих особую выразительность таких текстов. В текстах же печатной (письменной)
рекламы, рассчитанных на зрительное восприятие, особенно важными с точки зрения создания их
выразительности становятся, наряду с прочими, графические, орфографические и пунктуационные
средства. Всё это отражает современную тенденцию к визуализации общения. И действительно,
фиксируемый в течение нескольких лет языковой материал показывает, что сфера рекламы демонстрирует
особый способ применения письма, в котором значительно расширены возможности использования
различных графических знаков, а также формируются новые, графические, средства выразительности.
Объектом исследования является реклама на русском языке.
Предмет исследования - графические характеристики текстов, приёмы, используемые в слоганах.
Целью исследования является анализ основных языковых средств для создания изобразительности в
банковских рекламных слоганах.
В соответствии с целью сформулированы исследовательские задачи:
1. Изучить теорию, связанную с созданием изобразительности в слоганах.
2. Выявить, систематизировать и классифицировать языковые средства создания изобразительности в
слоганах.
3. Анализ изобразительно-выразительных языковых средств на материале слоганов, способствующих
созданию образа банка.
4. Анализ изобразительно-выразительных языковых средств на материале слоганов, продвигающих
банковские продукты.
Гипотеза исследования: в настоящее время банковские слоганы построены с целью выражения банками
собственного именования, и поэтому предпочтительными являются номинативные выразительные средства
языка.
Научная новизна данного исследования состоит во многоуровневом подходе: проведён анализ слоганов
банков и слоганов банковской рекламы, продвигающих конкретные продукты (услуги), а в отношении
слоганов банков – в сравнении номинативных языковых средств с применением парелляции.
При написании работы были применены следующие методы исследования: метод анализа и синтеза, с
помощью которого был собран теоретический материал по теме работы, метод наблюдения и сплошной
выборки, метод лингвостилистического анализа, метод трансформационного анализа.
Теоретической основой для исследования послужили работы отечественных и зарубежных ученых в

https://studservis.ru/gotovye-raboty/kursovaya-rabota/36284


области лингвистики и рекламы: У. Уэллса, А. Нойберта, А. В. Мокрова, А. А. Вишнякова, И. С. Алексеевой, Н.
К. Гарбовского, В. Н. Комиссарова, А. В. Федоровой, Ю. С. Бернадской, М. Гидере и др.

Глава 1. Общая характеристика графических средств выразительности в рекламе

1.1. Понятие графических средств выразительности в рекламе

Для печатной рекламы, рассчитанной на зрительное восприятие, особенности написания текста особенно
важны, ведь каждый элемент рекламного сообщения должен нести максимальную «нагрузку» как в
информационном, так и в экспрессивном плане. Неслучайно в этой связи создатели рекламы обратили
внимание на графику и орфографию названий, торговых марок, рекламных текстов, сделав её, наряду с
другими, выразительным языковым средством.
Широкое распространение и своеобразное развитие способов и приёмов использования графики в
рекламных текстах сделали графические выразительные средства особым явлением в практике
современного русского письма, что не может не привлекать к ним постоянного исследовательского
интереса В указанных условиях функционирования используемые графические элементы приобретают
особые черты. На современном этапе развития указанного явления среди таких черт следует отметить: во-
первых, их значительное разнообразие, проявляющееся в использовании элементов различных графических
систем (кириллицы, латиницы), цифр и математических символов, параграфемики и др.; во-вторых, особые
функции, выполняемые графическими элементами, а также особые смыслы, которые они призваны
выражать; в-третьих, закрепление некоторых приёмов использования выразительных графических средств,
превращение их в традиционные.
Первая черта - значительное разнообразие выразительных графических элементов - в современных
рекламных текстах проявляется в том, что в названной функции активно используются элементы всех
групп графики: 1) буквы кириллицы; 2) буквы латиницы; 3) элементы параграфемики; 4) цифры и
специальные символы; 5) знаки пунктуации.
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