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Известно, что в современном мире коммерциализация оказывает огромное влияние на издателей. Продажа
выпусков, тираж становится важнее социальной ориентированности издания.
В последнее время значительно расширилась тематика изданий для детей, в то время как они далеко не
всегда соответствуют стандартам качества и требованиям морали. К тому же, журналам приходится
отчаянно бороться за детское внимание с Интернетом и телевидением. Нельзя списывать со счетов и
конкуренцию между детскими печатными изданиями. Сложности также связаны с меньшей степенью
интерактивности и более высокой стоимостью печатных выпусков.
В настоящее время российский рынок печатных средств массовой информации переживает не лучшие
времена.
Целью данной работы является рассмотрение основных тенденций и условий развития современной
российской прессы.

ГЛАВА 1. Тенденции и перспективы развития рынка печатных СМИ в России
1.1 Положительные и негативные тенденции на рынке печатных СМИ
На российском рынке печатной прессы в 2017 году обозначилась тенденция к лучшему, но незначительно.
Выйти из кризиса или хотя бы серьёзно стабилизировать ситуацию эта индустрия пока не смогла. По
оценкам отраслевых экспертов, объем газетно-журнального рынка России (реклама + продажи) в 2013 году
составил 112,5 млрд руб., в 2014 году – 106,0 млрд руб., в 2015 году – 102,8 млрд руб., в 2016 году – чуть
более 100 млрд руб., а в 2017 году – менее 100 млрд руб., да и то во многом благодаря пересчёту объемов
рынка рекламы в прессе, проведённому Ассоциацией коммуникационных агентств России (АКАР) по
инициативе 11-ти крупнейших издательских домов страны. При этом выручка от реализации тиражей
печатной прессы, а также рекламы в ней продолжала падать, но темпы этого падения существенно
замедлились [6, с. 237].
На протяжении последних лет можно наблюдать на рынке печатной российской прессы можно наблюдать
следующие тенденции: значительное сокращение объемов печатной периодики (газет, журналов), которые
приобреталась ранее населением России по подписке или в розницу; структура и источники доходов
издательских компаний меняются; новые технологии – залог лидерства на рынке и возможность
удовлетворить растущие запросы потребителей.
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