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Теперь рассмотрим рекламную стратегию для сети аптек «Аптеки плюс».
Целевая аудитория:
 основная целевая аудитория: взрослое население, активно заботящееся о своем здоровье и здоровье своих
близких. Возможно, семейные люди, работающие профессионалы и пожилые люди;
 дополнительная целевая аудитория: молодежь, интересующаяся здоровым образом жизни, и те, кто ищет
удобные и доступные способы покупки медицинских товаров.
Предмет рекламы:
 бренд и надежность: подчеркнуть высокий уровень доверия к бренду, обеспечиваемый профессиональным
медицинским персоналом и широким ассортиментом качественных товаров;
 удобство и доступность: акцентировать внимание на удобстве покупок, широкой сети аптек и
разнообразии услуг, включая онлайн-консультации и доставку.
Каналы рекламных коммуникаций:
 традиционные СМИ: рекламные блоки в телевизионных и радиоэфирах, а также в печатных изданиях для
достижения широкой аудитории;
 социальные сети: активное участие в социальных медиа для взаимодействия с молодежью и обеспечения
обратной связи с клиентами;
 онлайн-платформы: реклама на веб-сайтах, фармацевтических порталах и медицинских форумах для
привлечения внимания и повышения онлайн-продаж;
 мероприятия и спонсорство: участие в здравоохранительных мероприятиях и благотворительных
программах для улучшения образа бренда и взаимодействия с обществом.
Рекламное обращение:
 слоган: «Заботимся о вашем здоровье – всегда и везде!;
 образ: использование образов заботливого медицинского персонала, счастливых и здоровых клиентов, а
также технологий, обеспечивающих удобство и доступность услуг;
 содержание: подчеркнуть уникальные предложения, такие как программы лояльности, онайн-
консультации, инновационные услуги, а также акции и скидки.
Измерение эффективности:
 оценка уровня узнаваемости: следить за изменениями в уровне узнаваемости бренда с помощью
маркетинговых исследований и отзывов клиентов;
 отслеживание продаж: использовать метрики продаж и увеличения клиентской базы для измерения успеха
кампании;
 обратная связь: собирать обратную связь от клиентов через различные каналы для постоянного
совершенствования предоставляемых услуг.
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