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Введение

В современный век информационных технологий, средства массовой информации выходят на первые
позиции в процессе передачи и донесения информации до индивида. Практически, каждый человек, в той
или иной мере, принимает информацию из масс-медиа и испытывает воздействие на собственное сознание
средств массовой информации (СМИ). Кроме того, благодаря телевидению и Интернету, информация
получает широкое распространение, что делает СМИ доступным и удобным инструментом массовой
коммуникации.
Одним из наиболее эффективных способов обмена тематической информацией в современном обществе, и
передачи ее широкому кругу реципиентов, является такая форма организации коммуникации как пресс-
конференция.
Практика показывает, что наиболее эффективной является та форма передачи информации, в которой
успешно используются определенные психологические механизмы, направляющие восприятие человека в
нужном направлении. Умелое управление механизмами восприятия, организация грамотных условий
проведения пресс-конференции помогает максимально эффективно реализовать обмен информацией,
формировать оценки социально-политических явлений. Исследование технологий организации проведения
пресс-конференций, весьма актуальный вопрос для каждого специалиста в сфере масс-медиа и PR-
деятельности. Кроме того, век цифровых технологий предполагает ускоренный обмен информацией и
потребность специалистов различных сфер в получении актуальной, не устаревшей информации. В рамках
политической деятельности Российской Федерации, весьма актуальной является информация об итоге
проведения социально-политико-экономических встреч глав государств на мировом уровне, примером
которой является саммит БРИКС в 2017 году.
Вышесказанное определяет актуальность и выбор темы исследования: «Пресс-конференции: особенности
работы по подготовке и проведению (на материалах Пресс-конференции Владимира Путина по итогам
саммита БРИКС 5 сентября 2017 года)».
Объект исследования: пресс-конференции как явление в современной деловой коммуникации.
Предметом исследования являются особенности работы по подготовке и проведению пресс-конференций.
Целью исследования – изучение особенностей работы по подготовке и проведению пресс-конференций (на
материалах Пресс-конференции Владимира Путина по итогам саммита БРИКС 5 сентября 2017 года).
Достижение данной цели предполагает решение следующих задач:
- изучить особенности передачи политической информации в СМИ;
- рассмотреть пресс-конференцию как жанр делового общения;
- описать подготовку проведения пресс-конференции;
- проанализировать особенности работы по подготовке и проведению пресс-конференции В.Путина по
итогам саммита БРИКС 5 сентября 2017 года.
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Исследование включает введение две главы, заключение, список использованных источников.

Глава 1.Теоретические аспекты исследования передачи политической информации в рамках проведения
пресс-конференции
1.1.Особенности передачи политической информации в СМИ

Современная жизнь наполнена различными источниками получения информации, цифровыми
технологиями, которые реализуются через средства передачи массовой информации – СМИ (газеты,
журналы, телевидение, радио, интернет и т.д.). Их задача, в первую очередь – предоставление
информации, а также, умение преподнести эту информацию так, чтобы заинтересовать реципиента. В тоже
время, активное развитие политических технологий и возрастающая роль СМИ, театрализация
политической деятельности, способствуют повышению внимания в социуме к политической коммуникации .
Политическая коммуникация – это процесс передачи политической информации, который моделирует
политическую деятельность, придавая ей обновленное значение, и формирует общественное мнение и
политические реалии, а также, помогает политической социализации граждан, с учетом их потребностей и
интересов .
М.Н. Грачёв рассматривал политическую коммуникацию как смысловой аспект общения политических
акторов, через обмен
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