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ЧАСТЬ 1

ГЛАВА 1. ТЕОРЕТИЧЕСКИЕ АСПЕКТЫ ФОРМИРОВАНИЯ
ВЫРУЧКИ СОВРЕМЕННОЙ ОРГАНИЗАЦИИ

1.1. Понятие и порядок формирования выручки
современной организации

В условиях современных рыночных отношений, ведя экономическую деятельность, современная
организация получает свой основной доход – сумму выручки от продажи. Выручка выступает в качестве
важнейшего итогового показателя деятельности современной организации, от величины которого
находится в зависимости ее финансовое положение. Она - важнейшая категория учета современной
организации, которая определяет уровень ее конкурентоспособности, а, в связи с этим и ее рентабельности
и устойчивого положения в финансовом плане.
Kaк указывают А.А. Лобода, И.А. Морин, А.А. Щербакова, под «выручкой понимают поступление или иного
рода прирост активов организации или выполнение ее обязательств, которое происходит в результате ее
основной деятельной» [25, с.81].
Значение выручки в деятельности современной организации выражено в таких аспектах [17, с.22]:
- выручка - важнейший оценочный показатель результативности функционирования современной
организации, так как по поступлению ее сумм может быть сделан вывод по вопросу того, что есть
соответствие выпускаемой продукции (работ, услуг) согласно объему, качественному уровню, уровню цены
и величины спроса на рынке на данные продукцию (работы, услуги);
- степень устойчивости современной организации в финансовом плане, размер ее прибыли от основной
деятельности, своевременность выполнения всех нужных расчетов с бюджетом, страховыми
внебюджетными фондами, кредитными организациями, иного рода контрагентами находится в
зависимости от определенной своевременности поступлений на счет организации полученной суммы
выручки от продажи;
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- посредством суммы выручки от продажи современной организации она покрывает собственные текущие
затраты на производство и реализацию продукции (работ, услуг) и далее образуют сумму прибыли. В
качестве итога несвоевременности поступления суммы выручки от продажи выступают задержки
проводимых расчетов за сырье, материалы, комплектующие изделия, по причине чего организации будут
принуждены к выплате штрафов, что в результате всего этого обусловливает не только потери нужной
суммы прибыли, но и сбои в работе, и приостановку производства тех организаций, которые являются
смежными;
- суммы поступлений выручки от продажи на счета современных организаций имеют очень важное
значение и для формирования бюджета всей страны, так как выручка выступает в качестве источника для
уплаты сумм всех платежей налогов и сборов и отчислений в страховые фонды.
По собственной структуре сумма выручки не является однородной. Она представляет собой объем сумм
поступивших денежных средств, порою имущества и задолженности дебиторов, которая возникла при
продаже то-варов (работ, услуг) на условиях предоставленного коммерческого кредита. В структуру суммы
выручки от продажи также включают сумму средств, ко-торые поступили от прочей продажи.
Суммы косвенных налогов (к ним относят суммы НДС и акцизов) не включают в состав выручки от продажи,
их учитывают отдельно.
Применение выручки от продажи в организации определяет самую начальную стадию явлений
распределительного характера. Из полученного объема выручки от продажи современными организациями
покрываются суммы материальных затрат на сырьё и материалы, топливо и электриче-скую энергию и
иного рода средства труда, необходимые для производ-ственного (торгового) процесса. Сумма выручки от
продажи товаров дает возможность потребителям с самой небольшой тратой времени и сил приоб-ретать
необходимые им продукты (услуги) посредством поиска из имеюще-гося ассортимента, близко от места
проживания либо трудовой деятельности, в нужном для приобретения количестве.
Сумма выручки от продажи продукции (товаров, работ, услуг) пред-ставляет собой показатель
количественного плана, который отражает вели-чину продажи, а также взаимоотношения экономического
характера, кото-рые возникают на самой последней стадии передвижения продукции (работ, услуг) из
сферы обращения в индивидуальное употребление посредством их взаимообмена на определенную
денежную сумму прибыли. Вся продукция, которая выпущена с целью сбыта, и денежный доход - основа
выручки от продажи [16, с.16].
Следовательно, можно сделать вывод, что выручка - основной источ-ник возмещения средств, которые
были направлены на выпуск и продажу продукции (работ, услуг), образования сумм доходов и финансовых
ресур-сов современной организации. От ее объема находится в зависимости не только сам процесс
образования суммы прибыли, но и степень своевремен-ности и полноты уплаты платежей налоговых,
погашение кредитов банков-ских организаций, а это в результате отразится на величине финансового ре-
зультата функционирования современной организации.
Со стороны системного подхода, сумму выручки от продажи нужно исследовать в 3-ех моментах: в качестве
фактора, который способствует си-стеме взаимоотношений в сфере общественного воспроизводства; в
качестве системы взаимоотношений обмена денежной прибыли жителей на продукты народного
употребления; в качестве системы взаимосвязи обратного харак-тера с воспроизводством [21, c.59].
Величина выручки от продажи продукции (работ, услуг) находится в зависимости от количества,
ассортимента, качественного уровня продавае-мых продуктов, стоимости и расчётно-платёжной
дисциплины в организа-ции. Объем продаваемой продукции находится в зависимости от величины
производства (так называемой товарной продукции) и суммы переходящих остатков нереализованных
продукции и услуг на начало и конец временного периода сбыта (сюда относят месяц, квартал, полугодие,
год).
Сумма выручки от продажи в качестве самого общего показателя фи-нансовых результатов современной
организации представляется особо важ-ной категорией в учёте и анализе ее доходов, а, в связи с этим, и
уровня рен-табельности и устойчивости ее финансового положения.
Выручка от продажи - сумма денежных ресурсов, которые причитают-ся современной организации от ее
контрагентов за проданные продукцию, товары, выполненные работы или оказанные услуги (п. 5 ПБУ 9/99)
[26, с.106].
Величина выручки от продажи, которые приносят прибыль современ-ной организации, вне зависимости от
формы ее экономической деятельности, принимают к учету на сч. 90 «Продажи». Весь процесс по
формированию суммы выручки от продажи современной организации может быть разложен по
направлениям ее функционирования (рис. 1.1).



Рисунок 1.1 – Процесс формирования выручки организации [22, с.87]

Как обычно происходит в экономике рыночных отношений, в совре-менных организациях величина
совокупной суммы выручки складывается из величина выручки, которая получена по указанным трем
направлениям их деятельности. Однако при этом особо важное значение в ней отдают как раз выручке от
основной деятельности организации, которой определяется весь смысл ее существования в условиях
рыночных отношений.
Распределение суммы выручки от продажи происходит согласно направлениям возмещения всех
потребленных производственных средств, при этом идет процесс формирования сумм валового и чистого
дохода [19, с.60].
На рисунке 1.2 приведены направления использования организацией сумм выручки от продажи.

Рисунок 1.2 – Использование выручки от продажи организации [11, с.52]
Посредством полученной суммы выручки от продажи должны быть покрыты совокупные величины затрат
организации, должна быть получена им нужная сумма прибыли.
В первую очередь, сумму выручку, которая поступила на счета организации, используют на цели оплаты
счетов поставщиков.
Как раз из полученной суммы выручки происходит выплата заработной платы, возмещение износа основных
средств, формируется сумма прибыли современной организации.
Из представленной выше информации может быть сделан вывод о том, что от того, насколько достоверным
образом будет спланирована сумма вы-ручки и на какие точно цели она была направлена, будет находиться
в зави-симости успешность финансово-хозяйственной деятельности организации.
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