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Результаты исследования и их обсуждение. В основе цифрового маркетинга лежит традиционный
маркетинг, который специалисты реализуют через цифровые каналы коммуникации. Например, это
реклама, которую можно увидеть в социальных сетях и на сайтах. Инструменты цифрового маркетинга
используют, когда зрителю в онлайн-кинотеатре предлагают перейти в социальные сети, чтобы
поучаствовать в конкурсе, или отсканировать QR-код и выиграть приз [5].
Цифровой маркетинг отличается от традиционного площадками, на которых маркетологи продвигают
товары, и более широким набором инструментов для оценки результатов. Цифровой маркетинг – это
использование цифровых технологий для продвижения компании и привлечения потребителей. Данный вид
маркетинга используется на радио, в мобильных технологиях, телевидении, среде интернет. Цифровой
маркетинг – это комплекс, использующий не только интернет, но и другие виды маркетинга [3].
В современной практике существует большое количество каналов цифрового маркетинга, которые
различные организации и бренды применяют в соответствии со своей концепцией продвижения и
конечными требованиями к результатам.
Также выбор канала цифрового маркетинга, во многом, обусловлен направленностью деятельности
организации. На сегодняшний день, по оценкам экспертов, наиболее эффективным является инфлюенсер-
маркетинг, поскольку такая ситуация продиктована актуальными на сегодняшний день социально-
культурными условиями [4].
В спортивной индустрии цифровой маркетинг, как правильно, применяется для продвижения какого-либо
спортивного бренда. Он помогает собирать информацию о целевой аудитории, расширять целевой рынок,
формировать те сегменты, которые станут постоянной целевой аудиторией для того или иного спортивного
бренда.
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