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Введение
Попытки определить и логично мотивировать критерии этической корректности рекламы - уже более
четверти века предмет научных исследований ученых, которые стремятся системно осмыслить и
проанализировать нравственную сущность рекламной коммуникации.
Актуальность определения критериев этической корректности рекламы объясняется тем, что, несмотря на
манипулятивную природу, реклама не должна нарушать права человека, вредить ее психическому
здоровью, негативно влиять на моральное состояние и благополучие, нарушать принципы добросовестной
конкуренции, противоречить гуманистическим интересам общества.
Рассматриваемая тема, касается рекламы как одной из самых влиятельных эмоциональных структур среди
медиа-продуктов. Система образов, используемых в рекламе, имеет свои специфические особенности и
характеризуется целью и формой влияния на выбранную аудиторию. Актуальность исследуемой темы
обусловлена изменениями в процессе социализации и особенностями формирования новых смысловых
контекстов в воздействии на детскую аудиторию. Стремление к чему-то новому - это показатель его вкуса,
который формируется с раннего детства на основе всего увиденного и услышит того, всего того, что есть
вокруг него [1].
Объект исследования – этические аспекты рекламы.
Предмет исследования – этические аспекты создания рекламы товаров для несовершеннолетних.
Цель исследования – изучить проблемные аспекты этики в рекламе товаров для несовершеннолетних.
Для достижения поставленной цели необходимо решение следующих задач:
1. Провести анализ научного осмысления нравственных критериев рекламы.
2. Рассмотреть этические аспекты использования детей в рекламе.
3. Охарактеризовать роль образа в медиа-социализации и особенности и специфику использования в
рекламе для детей.

1. Анализ научного осмысления нравственных критериев рекламы
Поиски универсальной и исчерпывающей системы этических парадигм рекламы привели к тому, что ученые
и практики рекламного бизнеса время от времени пытаются определить критерии этики рекламы и
систематизировать их.
Стремление упорядочить этические критерии рекламы, прежде всего, обозначились в разработках
зарубежных ученых. Так, 1998 г. Л. Колеро (L. Colero), аналитик компании «Crossroads Programs Inc.»,
разработал комплекс так называемых «универсальных этических принципов» для применения их в анализе
культуры, философии и профессиональной деятельности. Все принципы организованы по трем основным
категориям: персональная этика (забота о благосостоянии людей, уважение к их своеобразию, надежности
и честности, доброжелательность, добросердечность, принципиальность, готовность подчиниться закону,
справедливость, отказ от льгот, неоправданных вознаграждений, несправедливых привилегий,
предотвращения убытков), профессиональная этика (объективность, конфиденциальность,
принципиальность, порядочность, добросовестность, профессиональная ответственность, предотвращение
потенциального или явного конфликта интересов) и глобальная этика (глобальная справедливость,
принцип «интересы общества выше собственных», социальная ответственность, экологическая
добросовестность). Этот комплекс этических принципов был положительно оценен профессионалами
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сферы рекламы и представителями бизнес-структур в США, странах Европы, Азии, Африки [19].
Российским ученым М. Лихобабиным 11 также было предложен комплекс принципов этической
корректности рекламы, то есть инвариант параметров оценки ее этичности как критерий анализа рекламы
по ее влияния на общество, который выглядит следующим образом: персональная этичность (по
личностных качеств потребителей); гендерная этичность; сексуальная этичность (по использованию
сексуальной символики и эротики в рекламе) возрастная этичность (касается людей старшего возраста и
молодежи); расовая этичность; национально-культурная этичность; конфессиональная этичность (по
религиозным убеждениям потребителей); юридически правовая этичность (по соблюдению всех законов и
норм, прав человека, в том числе относительно конкурентов) корпоративная этичность; этичность
ненасилия (связанное с использованием тематики конфликта, насилия, ущемления прав человека) языковая
этичность (в том числе употребление слов, непонятных для большинства потребителей или ненормативное
их использования, а также этичность языкового стиля) этичность в отношении детей; этичность в
отношении лиц с особыми потребностями, инвалидов; политическая этичность (по органов власти,
политического устройства государства, государственных символов, политических партий и т.п.);
экологическая этичность (при освещении проблем окружающей среды); этичность по отношению к
животным; историческая этичность (по контексту исторических событий) географическая этичность (о
специфике места проживания определенных групп потребителей); цветная этичность (по гигиене
использования цветов и их сочетаний) звуковая этичность (по использованию слишком громкого или тихого
звукового оформления) графическая этичность (по использованию графических средств, неэффективных
для восприятия потребителей) 11, с. 98.
При анализе рекламы с применением этой методики появляется возможность оперировать понятием
индекса этической корре
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