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ВВЕДЕНИЕ

Актуальность темы исследования. Вопросы позиционирования государства в международном масштабе
приобрели глобальное значение. Наряду с военными, политическими и экономическими инструментами
большую роль играет имидж страны. Формирование имиджа является длительным и многоуровневым
процессом, который проходит с учетом множества факторов, которые по большей части относятся к
«мягкой силе» страны.
В условиях глобализации освещение в СМИ приобретает характер информационных атак международного
значения. Западные СМИ зачастую формируют негативный образ России. Очевидно, что к навязываемому
имиджу страны причастны и спецслужбы, и объективно существующая мировая конкурентная среда.
Отчасти подобная ситуация складывается и из-за сбоев системы информационного противодействия, и
недостатками механизмов формирования положительного внешнеполитического имиджа Российской
Федерации.
В условиях определенному воздействию подвергается историческая память, духовность, мировоззрение,
моральные ценности. Посредством подобного воздействия можно отчужденность, содействовать
международной изоляции и недоверию, провоцировать внутригосударственные и межгосударственные
конфликты. В то же время, формирование положительного имиджа способно улучшать привлекательность
государства и укреплять его позиции на международной арене.
Формирование позитивного внешнеполитического имиджа страны становится одним из важных
инструментов развития в условиях глобализации. Данный процесс зависит от таких факторов, как
успешность и результативность проводимого государства внешнеполитического курса, его
внутриполитических достижений, экономических успехов, культурны и ценностей общества и т.д. В этой
связи изучение и важность указанных вопросов представляет особую актуальность.
Имидж страны зависит и от происходящих событий внутри страны и не международной арене и реакции
государства на них. В условиях глобализации информационных процессов имидж становится крайне
важным для Российской Федерации.
В связи с этим, изучение процесса формирования и продвижения внешнеполитического имиджа является
важным для современной России, фундаментом становления и развития бренда государства, влияет на его
международные рейтинги, влияние, стабильность, конкурентоспособность.
Объектом исследования является внешнеполитический имидж России, предметом - изучение процессов
разработки стратегий формирования внешнеполитического имиджа современной России.
Целью исследования является анализ современных стратегий формирования внешнеполитического имиджа
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России. Основными задачами работы являются следующие:
- проанализировать понятие имиджа государства;
- рассмотреть концепции продвижения внешнеполитического имиджа государства;
- охарактеризовать политику «мягкой силы» Российской Федерации;
- выявить основные тенденции формирования внешнеполитического имиджа России.
Методологической основой работы послужили работы основоположника концепции «мягкой силы» Дж. Ная-
мл., работы отечественных специалистов в области формирования внешнеполитического имиджа России. В
исследовании использованы системный, описательно-повествовательный, сравнительный методы.
Структура работы обусловлена поставленными целью и задачами. Она состоит из введения, двух глав и
четырех параграфов, списка использованных источников и литературы.

ГЛАВА 1 ТЕОРЕТИЧЕСКИЕ И ИСТОРИЧЕСКИЕ АСПЕКТЫ ФОРМИРОВАНИЯ ВНЕШНЕПОЛИТИЧЕСКОГО ИМИДЖА
ГОСУДАРСТВА

§1 Понятие имиджа государства

Понятие имидж (англ. образ, изображение, облик) применительно к государству используется
относительно недавно. Сам термин в его нынешнем смысле формировался на протяжении веков. Имидж
использовался в качестве желаемого образа, формируемого перед окружающими.
Как отмечает Е. Перелыгина, «в общей психологии под имиджем, образом в широком смысле слова
понимается субъективная картина мира или его фрагментов, включая самого субъекта, других людей,
пространственное окружение и временную последовательность событий» .
Имидж можно определить как «целенаправленно формируемый образ какого-либо лица, явления,
предмета, призванный оказать эмоционально – психологическое воздействие на кого-либо, с целью
популяризации, рекламы, обретения устойчивого признания, авторитета» .
Субъекту присваиваются личностные, человеческие качества, и в этом смысле можно говорить об имидже
страны, города, товара и т.д. Во второй половине 20 века понятие имиджа стало ассоциироваться с
государством.
Всемирная организация по туризму предлагает такое определение имиджа государства: это совокупность
эмоциональных и традиционных представлений, вытекающих из сопоставления всех признаков страны,
собственного опыта и слухов, влияющих на создание определенного образа .
К настоящему времени проблемы имиджа государства стали достаточно значимыми практически для всех
стран мира. Имидж государства оценивают как прочный стратегический ресурс, дающий важные
конкурентные преимущества, позволяющими продвигать свою линию более эффективным образом и легче
добиваться поставленных результатом.
Как отмечает Д. Анишина, имидж страны можно рассматривать с двух точек зрения: внутриполитический,
воспринимаемые самими гражданами государства, внешнеполитический, характеризуемый восприятием
образа страны другими акторами международных отношений и международным сообществом в целом .
Как представляется, в условиях глобализационных процессов, роста взаимозависимости, открытости
государств и их границ, разграничения между внутри- и внешнеполитическим имиджем государства
становятся все менее жесткими.
Внешнеполитический имидж государства определяет отношение к стране на международном уровне от
государств и международных организаций до социальных групп и индивидов. Более того, можно отметить,
что от имиджа страны в определенной степени зависит и ее привлекательность для иностранных
инвестиций.
По мнению Э. Галумова, международный имидж может рассматриваться сквозь призму инструментального
подхода, предполагающего комплексную работу с использованием достижений науки по формированию,
поддержанию и совершенствованию имиджа государства. Он полагает, что Россия пока не сформулировала
продуманную и цельную политику по формированию позитивного имиджа государства .
Исследователи Кисмерешкин В.Г. и Рожков И.Я. считают, что те принципы и технологии, которыми
руководствовались российские деятели в начале 1990-х годов, устарели. Эффективность работа России по



формированию внешнеполитического имиджа намного уступает странам Запада, который фактически
диктует повестку дня в данном направлении.
Если Российская Федерация уступает своим конкурентам, следовательно, требуются новые подходы к
корректировке и совершенствованию на международной арене.
Для формирования позитивного имиджа требуются следующие принципы нового подхода. К ним относятся
концептуальность, комплексность, активная вовлеченность, системность, скоординированность работы,
подразумевающая деятельность на общегосударственном, региональном, отраслевом, и других уровнях, в
которых происходит данный процесс. Очень эффективным инструментом формирования
внешнеполитического имиджа должны стать рекламно-коммуникационные технологии .
В настоящее время отсутствуют общепризнанные функции, присущие внешнеполитическому имиджу
страны. В то же время, можно отметить, что в работе В. Телегиной выделяются следующие :
- когнитивная, с идеализацией для соответствия ожиданиям аудитории;
- реализация целеполагания и адресного функционирования;
- коммуникативная;
- влияние на общественное сознание;
- презентационная;
- идентификация и категоризация субъектов политического имиджа;
- компенсаторная.
Таким образом, понятие имиджа является многогранным. Его использование применительно к государству
и государственной деятельности относится ко второй половине 20 века.
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