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Введение

«Реклама – это способность чувствовать и передавать сердцебиение бизнеса словами, на бумаге и в
чернилах» (Лео Бернетт – основатель «Leo Burnett Company»). И это так и есть. Более того, о том, насколько
сильно воздействуют на потребителя правильно подобранные слоганы, статьи и остроумные фразы
маркетологов, даже спорить не приходится.
И если раньше реклама шла только по телевизору или печаталась в газетах, то сейчас основная ее часть
распространилась и на интернет, ибо грех не воспользоваться ситуацией, когда ежедневно во Всемирную
паутину заходят более 5 миллиардов пользователей.
Актуальность работы состоит в том, что реклама в интернете стала одним из самых распространенных
видов. Постепенно она вытесняет другие типы рекламы, заполняет собой даже те ниши, которые прежде
не использовались. Например, теперь рекламу можно увидеть во время просмотра коротких видео роликов,
во время чтения личных сообщений, на страничках социальных сетей.
Цель работы: изучить преимущества и недостатки интернет рекламы.
Интернет реклама часто помогает привлечь внимание целевой аудитории, так как она демонстрируется
только в тех случаях, когда пользователь сам ищет информацию о товаре, услугах, стремится узнать
больше о стоимости или функциональных особенностях.

1.1Интернет реклама, ее преимущества и недостатки

Рассмотрим несколько основных видов интернет-рекламы, являющимися актуальными на сегодняшний
день:
• Контекстная реклама
• Таргетированная реклама
• Медийная реклама (баннеры)
• Тизерная реклама
• Реклама в E-mail рассылках
• Реклама в приложениях для смартфонов
• Push-уведомления
Контекстная реклама
Основная фишка этой рекламы заключается в том, что она привязывается к какому-либо контексту. Т.е.
если Вы ищете плитку для ванной, то и объявления будут с предложениями схожей тематики: купить
настенную или напольную плитку, предложения дизайн-проектов, в редких случаях – предложение
потребительских кредитов на ремонт квартиры. Но ни в коем случае не будет объявлений по продаже
ноутбуков, газовых плит, продуктов питания, лекарств и всего остального, что «не в тему». Это связано с
тем, что каждое объявление привязывается к вполне конкретным ключевым словам. Настолько
конкретным, что «купить видеокарту 1080» и «купить видеокарту 1080 ti» - это не просто «не одно и то
же», это 2 в корне разных продукта.
Такой подход позволяет привлечь на Ваш сайт именно целевую аудиторию, которой Ваши товары/услуги
действительно нужны, а в качестве приятного бонуса – минимизировать затраты на привлечение целевых
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посетителей.
В плане «где показывать?» контекстная реклама подразделяется на 2 вида:
• страница поисковой выдачи. Т.е. пользователь вводит поисковый запрос, попадает на страницу с
поисковой выдачей. На этой же странице можно встретить и рекламные объявления. Каждое такое
объявление будет помечаться, как «реклама».
• размещение рекламных блоков на сайтах. Т.е. владелец сайта сдает у себя площадки для рекламных
блоков Google Adsence или Яндекс.Директ. Реклама в этих блоках тоже выводится «по теме» (или «около
темы»). В данном случае тема страницы – керамическая плитка. На ней 2 объявления: объявление от
магазина, которое продает плитку именно этой марки, а также предложение о бесплатном дизайн-проекте
кухни или ванной.
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