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Введение

В повседневной жизни – в средствах массовой информации, в интернете, на размещенных на улице
баннерах – мы ежедневно сталкиваемся с различными видами рекламы. В современный период времени,
реклама достаточно широко используется практически каждой организацией, в целях реализации своих
товаров и услуг.
В процессе формирования рыночной экономики реклама вошла во все сферы социально-экономической,
общественной жизни, и стала неотъемлемой частью современного рынка. В связи с расширением
производства, видов продукции и обслуживания, увеличивается конкуренция, что последствием является
усиление требований по отношению к участникам рекламного рынка. Правдивая, добросовестная реклама
стимулирует спрос потребителей и реализацию продукции, одновременно повышая конкуренцию.
Те средства рекламы, которые применяются в современных условиях, являются в достаточной мере
разнообразными. Многие из этих средств, являются технически совершенны, и обладают сложной
классификацией по назначению, месту применения, характеру использования, степени эмоционального и
психологического воздействия на людей. Исходя из мировой практики, известно каковой является сила и
роль рекламной деятельности. В первую очередь реклама несёт информацию, которая обычно
представлена в сжатой, художественно выраженной форме, является эмоционально окрашенной и доводит
до сознания и внимания потенциальных покупателей в наибольшей степени важные факты и сведения о
товарах и услугах. При этом отметим, что реклама – является всегда информацией, а информация –
является не всегда рекламой. Реклама с одной стороны, доводит до потребителей такие сведения, которые
являются необходимыми для того, чтобы была совершена покупка и использован товар. С другой стороны,
реклама оказывает на человека эмоционально-психическое воздействие. Она всё чаще вмешивается в
жизнь человека, управляя им, на осознанном и бессознательном уровнях.
В наше время достаточно активно используется неэтичная и некорректная реклама. Реклама такого плана
необходима для того, чтобы у людей сформировалось такое мнение, что, если он не пользуется той
продукцией, которая рекламируется, значит он является неполноценным, неудачником и ничего в жизни не
достигнет. Такие постулаты проповедуются достаточно скрытно, завуалировано, так как такой вид
порочащей рекламы запрещен. В целом реклама необходима для оповещения любыми способами, чтобы
создать широкую известность чему-нибудь и соответственно привлечь потребителей.
Актуальность работы заключается в научной психологической обоснованности характера воздействия
неэтичной и некорректной рекламы, так как в рекламной деятельности достаточно широко используются
методы и способы психологического, эмоционального и интеллектуального воздействия на людей. Это
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многоплановый товар, затрагивающий самые затаенные участки психики современного человека.
Объектом данной работы является воздействие на психику людей.
Предметом данной работы является исследование влияния на психику человека неэтичной и некорректной
рекламы.
Цель работы – выявить особенности влияние на психику человека некорректной и неэтичной рекламы.
Исходя из поставленной цели, необходимо определить ряд задач для выполнения:
- рассмотреть особенности понятия и критериев психического здоровья;
- рассмотреть понятие некорректной рекламы, дать характеристику её определения;
- изучить понятие неэтичной рекламы, её видов и причины выделения;
- изучить процесс влияния некорректной рекламы на психику человека;
- изучить процесс влияния неэтичной рекламы на психику человека;
- привести примеры указанных видом рекламы.
Структура данной работы состоит из введения, двух глав, заключения, списка использованных источников
и литературы.
Глава 1. Характеристика некорректной и неэтичной рекламы

1.1. Характеристика психического здоровья

Для жизнедеятельности человека очень важным является состояние его здоровья, а также состояние его
психики. Понятие «здоровье» синкретично, то есть характеризуется сложностью, многозначностью и
неоднородностью. Важнейшей составляющей здоровья человека является психологическое здоровье,
которое служит основой эффективности, как профессиональной деятельности, так и общего благополучия
человека.
Психическое здоровье и психологическое благополучие являются важнейшими проблемами современности.
С одной стороны, как главные составляющие качества жизни, с другой – как критерии уровня развития
государства и одновременно факторы его развития. Кроме того, психическое здоровье, опосредствованное
психосоматическими связями и психофизиологическими механизмами, образом жизни и поведением,
является фактором соматического здоровья.
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