
Эта часть работы выложена в ознакомительных целях. Если вы хотите получить работу полностью, то
приобретите ее воспользовавшись формой заказа на странице с готовой работой:

https://studservis.ru/gotovye-raboty/diplomnaya-rabota/80575 

Тип работы: Дипломная работа

Предмет: Менеджмент в организации

ВВЕДЕНИЕ 3
1 МАРКЕТИНГОВОЕ ИССЛЕДОВАНИЕ РЫНКА ВЕРХНЕЙ ОДЕЖДЫ ДЛЯ БЕРЕМЕННЫХ 6
1.1 Анализ рынка верхней одежды для беременных 6
1.2 Оценка конкурентов и их конкурентных преимуществ 10
1.3 Анализ потребителей верхней одежды для беременных 16
2 ТЕХНИКО-ТЕХНОЛОГИЧЕСКОЕ ОБОСНОВАНИЕ ПРОИЗВОДСТВА ВЕРХНЕЙ ОДЕЖДЫ ДЛЯ БЕРЕМЕННЫХ 20
2.1 Характеристика верхней одежды для беременных 20
2.2 Технология производства верхней одежды для беременных 28
2.3 Логистика производственных и распределительных процессов 32
3 ФОРМИРОВАНИЕ СИСТЕМЫ ЭФФЕКТИВНОГО УПРАВЛЕНИЯ ПРЕДПРИЯТИЕМ ПО ПРОИЗВОДСТВУ ВЕРХНЕЙ
ОДЕЖДЫ ДЛЯ БЕРЕМЕННЫХ 37
3.1 Построение организационной структуры управления предприятия и управление персоналом 37
3.2 Формирование стратегий организации 39
3.3 Управление качеством в организации 43
3.4 Экономическое обоснование предлагаемых мероприятий 49
ЗАКЛЮЧЕНИЕ 55
СПИСОК ИСПОЛЬЗОВАННЫХ ИСТОЧНИКОВ 58

ВВЕДЕНИЕ

Организация управления предприятием лежит в основе продуктивного и успешного функционирования
предприятия. человеческий фактор и рыночные законы играют немаловажную роль в организации
деятельности предприятия.
Актуальность исследования по управлению крупным промышленным предприятием определяется прежде
всего продолжающимся становлением рыночной экономики, что в свою очередь требует перестройки не
только форм и методов хозяйствования, но и мышления всех категорий трудящихся, участвующих в
процессе управления хозяйством.
Управление – это процесс организации, планирования, контроля и мотивации, необходимый для
достижения целей организации.
Современное предприятие является сложной системой, включающей в себя материалы и сырье, основные
фонды, финансовые и трудовые ресурсы.
Наиболее главной задачей управления является использование вышеперечисленных элементов таким
образом, чтобы вся производственная система функционировала наиболее эффективно, развивалась в
условиях жесткой конкуренции.
Целью дипломной работы является разработка системы управления предприятия по производству верхней
одежды для беременных.
Для достижения поставленной цели необходимо решить следующие задачи:
- провести анализ рынка верхней одежды для беременных;
- дать оценку конкурентов и их конкурентных преимуществ;
- проанализировать потребителей верхней одежды для беременных;
- дать характеристику верхней одежды для беременных;
- рассмотреть технологию производства верхней одежды для беременных;
- рассмотреть логистику производственных и распределительных процессов;
- проанализировать построение организационной структуры управления предприятия и управление
персоналом;
- изучить формирование стратегий организации;
- рассмотреть управление качеством в организации;
- дать экономическое обоснование предлагаемых мероприятий.

https://studservis.ru/gotovye-raboty/diplomnaya-rabota/80575


Объектом исследования является производство верхней одежды для беременных.
Предметом – факторы влияющие на эффективную организацию предприятия по производству верхней
одежды для беременных.
Проанализировав учебную литературу, можно сделать вывод о том, что тема является недостаточно
изученной и требует дальнейшего исследования.
Информационную базу исследования составили материалы периодических печатных изданий по
исследуемой теме, специальная литература по вопросам системы управления предприятием, организации
производства верхней одежды.
Теоретической основой исследования послужили труды отечественных и зарубежных ученых, посвященные
управлению предприятием.
Для изучения выбранной темы возможно использовать следующие методы: изучение и анализ научной
литературы, синтез полученных данных, анализ и оценка технологии производства верхней одежды для
беременных.
Работа состоит из следующих структурных элементов: введение, три главы, десять параграфов,
заключение, список использованных источников, включающий в себя 24 учебных пособия. Объем работы 60
страниц.
Во введение рассмотрены актуальность выбранной темы, цели и задачи курсовой работы, предмет и объект
исследования, методы, используемые при написании курсовой работы.
В первой главе даются анализ рынка верхней одежды для беременных, приведена оценка конкурентов и их
конкурентных преимуществ, проведен анализ потребителей верхней одежды для беременных.
Во второй главе дана характеристика верхней одежды для беременных, рассмотрена технология
производства верхней одежды для беременных, логистика производственных и распределительных
процессов.
В третьей главе рассмотрено построение организационной структуры управления предприятия и
управление персоналом, приведено формирование стратегий организации, управление качеством в
организации, дано экономическое обоснование предлагаемых мероприятий.
В заключении приведены основные итоги работы, краткий анализ полученных результатов.
В списке используемых источников приведена литература, которая была использована при написании
курсовой работы.
Слайд 3.

1 МАРКЕТИНГОВОЕ ИССЛЕДОВАНИЕ РЫНКА ВЕРХНЕЙ ОДЕЖДЫ ДЛЯ БЕРЕМЕННЫХ

1.1 Анализ рынка верхней одежды для беременных

Во время беременности комфорт для женщины важен как никогда. Особенно тщательно следует подходить
к покупке верхней одежды, которая защищает от ветра и холода зимой и в период межсезонья.
Изделия для будущих мам отличаются от обычных. Они разрабатываются с учетом особенностей фигуры
своей обладательницы. Современная мода предлагает множество вариантов в различных стилях – от
классического до спортивного. [5]
Верхняя одежда для беременных, оставаясь в обязательном порядке комфортной и практичной, должна
быть при этом красивой и стильной. Окончательное решение определяется личными пожеланиями и
вкусами женщины. Женщины во все времена остаются требовательными не только к качеству одежды, но и
к ее количеству.
Проведем анализ рынка верхней одежды для беременных.
Одежда на сегодняшний день представляется необходимым общественным благом.
Насыщенный рынок швейных изделий предлагает населению широкий ассортимент производителей,
нацеленных на удовлетворение групповых потребностей и кастомизацию.
Анализ рынка одежды показывает высокую организацию производственных процессов, находящихся в
ожидании индустриальной революции четвертого поколения. [8]
Динамика объема рынка верхней одежды для беременных представлена на рисунке 1.
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