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Социальные сети за последние годы стали неотъемлемой частью жизни общества, и в связи с этим их
использование для продвижения товаров также оказалось востребованным и актуальным. Информация,
получаемая пользователями в социальных сетях, воспринимается как независимая информация по рынку,
за счёт этого стали доступными новые инструменты продвижения товаров, которые применяются с
помощью социальных сетей. К инструментам продвижения в социальных сетях относится баннерная
реклама, контекстные объявления, реклама в группах и сообществах, реклама в игровых приложениях,
реклама, которая распространяется посредством расширения контента, независимая экспертная реклама.
Применение инструментов социальных сетей характеризуется относительной дешевизной, но пока
абсолютно размытым уровнем «качества» является клиент. Под качеством клиента здесь имеется в виду
его целевая направленность в отношении продвигаемого товара. В случае применения средств,
относящихся к способу прямого продвижения, социальные сети позволяют создавать отдельные страницы,
группы для представления необходимого товара, а затем активно предлагать товар целевой и нецелевой
аудитории напрямую.
По прогнозам экспертов, объем рекламных сообщений увеличивается, и ожидается их дальнейший рост.
Особенно быстро развиваются телевизионная реклама и реклама в кинотеатрах.
Как уже было отмечено, невозможно пропустить увеличение объёма Интернет-рекламы. Такая тенденция
имеет положительное влияние на дальнейшее формирования медиарынка.
Кроме традиционных форм рекламы, в России и других странах используют также и инновационные
рекламные технологии, перенимая опыт многих успешных зарубежных компаний.
Рассматривая инновационные методы в рекламе, следует выделить технологии Indoor TV в местах продажи,
которая характеризуется визуальным представлением звуковой и видеоинформации на плазменных
экранах, находящихся в наиболее посещаемых местах.
Примеры использования таких технологий можно увидеть в сети гипермаркетов. В торговых центрах

https://studservis.ru/gotovye-raboty/kursovaya-rabota/96516


устанавливаются дисплеи. Эта уникальная масштабная система Digital Signage учитывает специфику
строительно-хозяйственного ритейла и поведение покупателя в точке продажи и имеет определённую цель
– максимально эффективно информировать целевую аудиторию о товарах и услугах определённого бренда.
В современном мире интенсивно развивается электронная коммерция, которая сопровождается
стремительным развитием бизнес-отношений в сети Интернет.
Благодаря современным интернет-технологиям компании могут обеспечивать связи с потребителями на
новом качественном уровне. Одновременно возрастает потребность в ознакомлены потребителей с
возможностями и разнообразными доступных услуг по продаже товаров, открывает сеть Интернет.
Использование инструментов онлайн-продвижения является эффективным средством ведения успешного
бизнеса в сегменте электронной коммерции.
Следует отметить, что проблема отсутствия квалифицированных специалистов и надлежащей базы знаний
не позволяет компаниям эффективно использовать онлайн-инструменты в собственной практической
деятельности. Также не все инструменты одинаково эффективными и целесообразными при ведении того
или иного бизнеса. Некоторые из них можно считать устаревшими но не релевантными среде, а также
такими, которые не приносят желаемых результатов предприятию, инвестирует финансовые ресурсы на
продвижение товаров и услуг в пространстве сети Интернет. Именно этим обусловлены потребности в
эффективности использовании инструментов онлайн-продвижения.
Можно считать, что сеть Интернет с самого зарождения стала использоваться как канал распространения
товаров, а сегодня даёт возможность применять достаточно большое количество разновидностей рекламы
и способов продвижения, к основным из которых можно отнести поисковую оптимизацию, контекстную
рекламу, рекламу в социальных сетях, баннерную рекламу и продакт-плейсмент.
Контекстная реклама – это показ объявлений, основанной на соответствии рекламируемого продукта
содержания посещаемой пользователем страницы сайта. Самыми популярными являются алгоритмы Google
AdWords, Директ. Именно они отвечают за показ объявлений. контекстную рекламу можно условно деть на
два вида: поисковую – на страницах поисковых систем; тематическую – на сайтах участников рекламных
сетей.
Главным преимуществом контекстной рекламы по сравнению с другими видами рекламы в Интернете и
офлайн-рекламы является её соответствие интересам потенциального клиента и, как следствие,
положительное отношение к ней. Такая лояльность аудитории достигается благодаря следованию
принципу «контекстности» рекламных объявлений, то есть объявления показываются только тем
пользователям, которые проявили интерес в соответствующей теме.
Еще одним из преимуществ контекстной рекламы является значительное охвата аудитории. Контекстные
объявления демонстрируются в поисковых системах и в тематических сетях, включающих тысячи
популярных сайтов, часть из которых имеют многомиллионную аудиторию. Это позволяет рекламодателю
находить клиентов во всех «уголках» сети и обеспечивает низкую стоимость рекламного контакта с
представителями целевой аудитории.
Этот метод также имеет свои недостатки, основным среди которых достаточно высокая стоимость на
старте кампании, когда размещаются первые объявления для проверки правильного попадания в свою
целевую аудиторию, и его эффективности (таргетирование). Отсюда вытекает и второй недостаток –
сложность достижения эффективных результатов без наличия опыта. Есть опасность значительных затрат
времени на редактирование и настройка объявления. в отличие от других видов, в этом отсутствует
«инерция», то есть после завершения рекламной кампании сразу же прекращаются и целевые переходы.
Проанализировать эффективность контекстной рекламы гораздо проще, ведь есть огромное количество
метрик, доступных рекламодателю, и на основании полученной из них информации можно судить об
эффективности рекламной кампании по каждому объявлению. На основании количества показов, конверсий
и кликов можно легко вычислить результаты. Следует также отметить такой инструмент, как реклама в
социальных сетях, достаточно быстро наращивает темпы роста. Если поисковые системы знают, что
пользователю интересно в данный момент, то социальные сети основе данных профиля, обсуждений,
посещение других внешних сайтов, географического перемещения пользователя, реакции на предыдущие
рекламные посты позволяют предполагать, что пользователю может быть интересно завтра.
Современная реклама в социальных сетях делится на SMM-продвижения (Social Media Marketing) и
таргетированной рекламу, то есть использование социальной сети как площадки для объявлений,
нацеленных на определённую группу потенциальных клиентов.



3.2. Характеристика способов привлечения в фитнес клубы

Корпоративный фитнес – это индивидуальный подход и разработка лучших предложений по продвижению
идей спорта и здорового образа жизни среди сотрудников на базе клубов ALEX FITNESS.
Предложения от фитнес-клуба «Аlex fitness»: современное и технологичное фитнес-оборудование;
квалифицированный тренерский состав; большой опыт организации и проведения спортивных
соревнований; оборудованные залы групповых программ; в некоторых клубах сети: бассейны, игровые
залы.
В процессе организации корпоративных фитнес-мероприятий есть возможность по достоинству оценить
оказанное внимание к спорту и здоровому образу жизни! Фитнес-клуб ALEX FITNESS с удовольствием
поможет организовать «под ключ» любые спортивные мероприятия.
Тренеры фитнес-клуба предлагают проведение коллективных зарядок с привлечением специалистов ALEX
FITNESS как в клубе, так и на территории компании. Кроме того, предлагается организация спортивно-
развлекательных фитнес-марафонов, чемпионатов по игровым видам спорта, действуют эксклюзивные
предложения по приобретению клубных карт для сотрудников компаний.
Преимущества корпоративного фитнеса: скидки на членство до 25% от розничной стоимости; возможность
безналичной, наличной и смешанной формы оплаты услуг. Возможность оплаты услуг непосредственно
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